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INTRODUCCION

A la hora de escribir hay que tener en cuenta una serie de pardmetros importantes:
- Qué se quiere contar (idea).
- C6mo se quiere contar (estructura).
- A quién se le quiere contar (publico objetivo).
- Como se lo vamos a contar (estilo).
- En qué medios se va a contar (mass media tradicionales...).

Una vez analizados todos estos elementos, es el momento de sentarnos a redactar pro-
curando tener en cuenta lo que se conoce como estilo periodistico.
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EL ESTILO PERIODISTICO

El estilo periodistico es la utilizacion del lenguaje para construir una realidad. No hay
una definicion exacta del concepto “Estilo Periodistico” porque hay tantos estilos como
periodistas. Lo que tenemos que tener claro es que vamos a utilizar nuestro estilo para
cautivar al lector y para hacer que se lea toda nuestra noticia. En nuestra tarea como
redactores, Ia palabra tiene un papel fundamental. Por ello, nuestro trabajo requerird de
un esfuerzo expresivo para encontrar la frase o la palabra mas correcta en cada uno de
los €aso0s.

Estas son unas pautas a sequir para la correcta redaccion periodistica, aunque hay que
tener en cuenta que no son UNas NOrMas universales, sino una serie de orientaciones
para mejorar la redaccion:

a) Cuestiones sintacticas:

- Mejor |as frases cortas que las largas. La construccion sintdctica preferente serd
la de Sujeto-Verbo-Complementos.

Ejemplos:
“ En la Malvarrosa, el presidente ha comprado un chalet (INCORRECTO).
“ El presidente ha comprado un chalet en la Malvarrosa (CORRECTO).
- Los complementos circunstanciales de tiempo tienen que comenzar la frase.
Ejemplos:
“A los concejales, el alcalde les mandd ayer un telegrama (INCORRECTO).
“Ayer, el alcalde mando un telegrama a los concejales (CORRECTO).
- Los complementos se redactaran del mas corto al mas largo.
Ejemplos:

“Ayer el equipo técnico salio hacia la India con el avion para preparar la expe-
dicion con tiempo con todo el material (INCORRECTO).

“Ayer, el equipo técnico salié en avion hacia la India con todo el material para
preparar la expedicion con tiempo (CORRECTO).

- Suprimir los incisos. Es preferible redactar frases simples que frases con subordinadas.
- Usar preferiblemente estructuras con verbo.
Ejemplos:
“Han llegado a un acuerdo para la construccion de un parque (INCORRECTO).
“Han acordado construir un parque (CORRECTO).
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- Es preferible usar frases afirmativas que negativas.
Ejemplos:
“El Presidente no quiso hablar (INCORRECTO).
“El Presidente se neg6 a hablar (CORRECTO).

- Es preferible usar la voz activa que Ia pasiva.
Ejemplos:
“La noticia fue difundida por la radio (INCORRECTO).
“La radio difundio la noticia (CORRECTO).

- Es preferible utilizar los tiempos presentes que los pasados (especialmente en el
titular) porque es aquello que actualiza la noticia.

Ejemplos:
“Alzira ha pedido mas subvenciones (INCORRECTO).
“Alzira pide mas subvenciones (CORRECTO).

- Utilizar el estilo directo en las citas porque da vivacidad al texto.
Ejemplos:
“Barberd afirma que si son ciertos los rumores “dimitiré” (INCORRECTO).
“Barberd afirma: “si son ciertos los rumores dimitiré” (CORRECTO).

- Mejor los verbos de accién que de estado.

- Hay que personalizar la informacién. No debemos esconder el sujeto de las ora-
ciones.

- Hay que evitar las palabras que no aporten informacion.
b) Cuestiones léxicas:

- Debemos utilizar las palabras mds comunes para que el lector lo entienda. Hay
que tener cuidado con los tecnicismos porque se ha de explicar la informacion
al lector para que resulte de su comprension. En todo caso, no podemos caer en
coloquialismos o vulgarismos.

- Evitar e ir con cuidado con los neologismos y los extranjerismos. Debemos
consultar el diccionario para saber si la palabra extranjera estd adaptada a nuestra
lengua. En todo caso, debemos buscar la palabra en castellano. Si no la hubiera
0 no estuviera adaptada, deberiamos ponerle comillas o resaltarla de otra for-
ma, por ejemplo en cursiva.

- Hay que limitar el uso de los adverbios acabados en -mente.
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- Tenemos que explicar siempre las siglas, sobre todo las que no son muy conoci-
das. Explicaremos la sigla Ia primera vez que salga. A lo largo del texto la podremos
usar sin explicar.

Ejemplo: El Fondo Monetario Internacional (FMI)....
- Siempre pondremos antes el cargo que el nombre del sujeto de Ia oracién.
Ejemplo: El Presidente del Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero...
¢) Cuestiones de puntuacion:
- Punto: separa las frases y los parrafos, los cuales han de ser breves.

- Punto y coma: separa elementos de una frase muy larga. No debemos hacer mu-
cho uso de ellos.

- Dos puntos: introducen enumeraciones o citas directas.

- Coma: separa elementos yuxtapuestos y sustituye verbos que se sobreentienden.
No debemos abusar de éste Ultimo uso.

RESUMEN

Lenguaje periodistico

A la hora de enfrentarse a la redaccion de un hecho periodistico (noticia, reportaje, crénica...)
hay que tener en cuenta una serie de parametros necesarios para lograr una correcta
comprension del texto y una alta atencidon por parte del lector:

Empezar la fr.ase con En la§ citgs, mejor Explicar siempre las siglas
los CC. de tlempo. el estllg d!recto que la primera vez que salgan
cuando sea necesario el indirecto
Mejor frases simples que Mejor verbos de accion Poner antes el R G
frases con subordinadas que de estado el nombre dEL,?uJEtO
de la oracidn
Mejor frases afirmativas Mejor usar palabras Evitar palabras y frases
que negativas comunes que tecnicismos que no aporten informacion
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TIPOLOGIA DE TEXTOS: LOS GENEROS PERIODISTICOS

Segun el nivel de subjetividad y opinion de los textos periodisticos, se clasifican en:

- Géneros de informacion: su objetivo es dar informacion de actualidad y su fun-
cion principal es la de exponer los hechos. Dentro de los géneros informativos
encontramos la noticia o Ia entrevista prequnta-respuesta.

- Géneros de interpretacion: profundizan sobre |a informacion y su finalidad prin-
cipal es relacionar Ia actualidad con su contexto. Su funcién principal es la explica-
cion. El reportaje, la cronica y el informe periodistico serian textos interpretativos.

- Géneros de opinidn: en estos textos el periodista toma partido por una postura
u otra a partir de la informacion que tiene. Tratard de convencer al lector dé que
su posicion sobre el tema es I3 correcta. Su funcion es persuadir al destinatario. El
editorial, la columna o el articulo serian géneros de opinion.

Los géneros periodisticos no son una clasificacion absoluta o universal como la mayoria
de aspectos del periodismo. La teorfa periodistica surge como consecuencia del trabajo
diario de los periodistas. Por ello, los textos periodisticos no se distinguirdn claramente
unos de otros, sino que compartirdn sus caracteristicas en la practica.

Ahora vamos a distinguir entre los distintos textos periodisticos:

- Noticia: se comunica un hecho con la maxima exactitud. Se necesita la maxima
claridad y brevedad en la redaccion de los hechos.

- Reportaje: es un relato periodistico de mayor extension con un cierto estilo lite-
rario. Ya no prima la actualidad del tema que se expone, aunque suelen tener un
principio de actualidad.

- Entrevista: pueden ser de varios tipos, aunque la mas usual es aquella en la que
el entrevistado responde a una serie de preguntas formuladas por el entrevistador.
Es lo que se conoce como entrevista informativa. No obstante, existen otros tipos
de entrevistas, como la en profundidad, en la que ademas de las baterfas de pre-
guntas, estd permitido el uso del estilo literario, la descripcion y una redaccion mas
relajada, ya que no prima la busqueda de informacion.

- Crénica: es un género intermedio entre la noticia y el reportaje. Es un texto breve,
aunque mas largo que una noticia, en el que se explica un acontecimiento desde
el punto de vista temporal. Se utiliza para cubrir actos como inauguraciones, expo-
siciones, conciertos...

- Critica: es un texto en el que se evaluan las caracteristicas de una pelicula, una
funcion de teatro, etc. Tiene una gran importancia informativa porque dard al lector
las claves del acontecimiento. Es un periodista especializado en un tema concreto
el que realizard las criticas.
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- Articulo de opinidn: el articulista expone su opinion acerca de una informacion de
actualidad periodistica.

- Columna: es un articulo de seccion fija en el que consagrados periodistas o escri-
tores comentan hechos o aspectos de Ia realidad sequn su opinion.

- Editorial: en él se expresa la opinion del diario sobre hechos que han ocurrido du-
rante la jornada informativa. Suele ser escrito por el director o el subdirector.

Aunque existen muchos tipos de textos periodisticos, vamos a centrarnos en algunos de
ellos, los mds necesarios para poder escribir la revista Climantica.






LA NOTICIA
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PREMIADOS EN LA QUINTA EDICION DEL CONCURSO

Los ganadores del
‘Belladurmiente’
presentan sus discos

Blind Fall y los almerienses Doble Sentid actuaran esta
noche en el Mundo Sol Festival en la playa de Adra

ALBA OLVERA MORALES
REDACCION

acerse un hueco en la indus-

tria msical es muy diffcil, es-

pecialments para los gropos
JOvenes que no Cuenian con recur-
S08 eeonomicos sulicienles par po-
der grabar su primer disco

Con el objetivo de acilitar este ca-
mino nacit el concurso de mague-
Las “Belladurmiente que ayer pre-
sentd a los ganadores de su quinta
edicidn, premindos con la grabacion
de un disco del que se editan un to-
tal de 1.000 copias.

El grupo Blind Fall, ganadores de
Ia [ase libre, y Doble Sentido, los ga-
nadores de la fase local, se impusic-
ron a las més de 420 bandas que ha-
bian presentado sus canciones ante
¢l jurado,

Segin indicd el coordinador del
comcurso, Salvador Hurado, en todo
oo se ha buseado la total tans-
parencia en la seleccion, “Somos
CONSCICNIES qUe 6N C5108 CONCUrsons
hay muehos trapicheos. Aoqui eso se
ha cuidado nucho, tanto en el con-
curso en sicoma en la seleceidn del
Jurado, formade por personas en-
tendidas en miisiea”.

Por su parte, Luis Péres, actoal vi-
cepresidente de la Diputacion, des-
tacd el buen funcionamiento del
CONCUrso, “Anteromments, entre que
los grupos ganaban el concurso y se
grababa el disco, pasaban varios
afios, un tempo en el que, a veees,
los grupos se habian desintegrado,
ahora no o5 asi™

L

s

lLHERlEHSES. Doble Sentido, grupo ganador de Ia faae locals maLis REDONDO

== Las dos bandas
fueron elegidas por el
jurado entre los mas de
400 participantes que
se presentaron este afio

Las dos bandas ganadoras parti-
ciparin esta noche ¢n la tercera edi-
ciin del Mundo Sol Festival, en la
playa de Pondente de Adra

Los que quieran participar en el
Sex10 concurso de maquetas ‘Bella-
durmiente’ tienen hasta el 22 de oc-
iuhre para presentar sus trabajos.
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DIARIO DE SORIA, JUEVES 27 DE MARZO DE 2008
COMARCAS

Trébago recoge
en una exposicion
los ttiles de la
Sierra del Madero

ES.
AGREDA.—El Ayuntamiento
de Trébago ha organizado la
exposicion ‘El Madero. Entor-
no de tradicion e innovacién'
que se inauguro el pasado dia
21 en la sala ‘El corral de las ca-
bras’ de la localidad. La mues-
tra recoge aparatos y elemen-
tos relacionados con las ener-
gias de la Sierra del Madero. Se
trata de una recopilacion de
elementos de uso comin que, a
lo largo de los anos, han servi-
do para hacer mas llevadera la
vida de estas tierra, sometidas
a los frios inviernos. En la ex-
posicién se han instalado ele-
mentos que se utilizaban para
calentar las viviendas como
braseros, estufas, calentadores
o bolsas de aguas caliente.
Ademas, también se incluyen
otros utensilios que servian pa-
ra alumbrarse antes de la llega-
da de la energia eléctrica como
velas, candiles, faroles o dina-
mos. Los atiles que facilitaban
la vida cotidiana también tie-
nen un espacio en esta muestra
en la que se pueden observar
planchas, afiladores, un cajon
de lavar, cantaros, botijos o
molinillos.

En ofro apariado, se han ins-
talado una serie de paneles in-
formativos de la evolucion de la
energia hasta llegar a la edlica,
de la que los molinos de la sie-
rra del Madero son su mas cla-
TO exponente,

Con esta muestra, Trébago
rinde homenaje a su principal
fuente de ingresos que son la
produccion de los aerogenera-
dores que estdn instalados den-
tro de su término municipal.
Esta circunstancia provocéd un
resurgimiento del pueblo gra-
cias a estos ingresos.

Varios urnqermaﬂnres instalados en la zona de lﬁhl'll'lji / FERNANDO SANTIAGO




=

A S
| |1 cevro de Sanea Lucia de
! Thi carece ded plam especial
de protecckém que la Ley del Pas
trimonio Culmral ¥alenciano

| obliga a los apumEmienios a reas

| lizar para sus espacios cataloga:
| dos cemo Bien de Interés Cul:
rall [BIC). Una relormna de b cita:
ila normativa, que entrd &n vigor

[ el 14 e Teheera de 2007, daba
sdemds un plars mixima de un
afn para ¢l establecimbento de
et normabie muns pale.

Dhe eta Bormaa, & pesar de g
cna miema bey fija un radio de
B0 pneteos para delimatars ks e
pacios de proteccidn de los BIC,
el Avurtamients ¢ Ibi tedavia
ne ka fijade oficialmente la sa-
perfiche de Sama Lucka que estl
sujeia a la mormativa. El lagar
concrets que tene |a declarackin

| de BIC son bos restos del Casiell
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EL cerrode Santa
Lucia carece del
plan de proteccion
que laley exige
para las zonas BIC

Una reforma legal de febrero de 2007
daba un afio para hacer esta normativa

Viermell, situsdos jumo 2 la emii-
1a que coroma el ceme. Mo obs-
tante, la distarcia exigtenile en li-
wea recta desde ese punio hasta
¢l solar downde e hablan proyec:
tado las polémicas &7 viviendas
ahora paralizadas es inferior a los
1X% metros.

E Cassell Vermell fue declara
de BIC en sepiiembre de 2008,
sin que basta ehoen de 2007 se
hubiera aprobada nanguns medi-
da de peoteccbdn por panie del
Ayuntamienta, En jgas] sibia-
cii g0 encuentrs ol Casell Vell,
Cupak ruinas a0 encuenban on
st inmediaciones del Rarranc
delx Moling, cerca de |a carretera
que comminica 1bi con Banyeres.
Eiste lugar osienia la declarxitn
de BIC desde la misma fecha gye
el Castell Yermedl y. por famio,
seglin los plazes que marca la ey
tamhbidn deberia comtar ya con

4 | INFORMACION ALCOY | COMTAT | FOIA DE CASTALLA

e |

Tampoca sé ha dictado
madida alguna para o

Castall Voll, declarado

BIC an 2003 junto con
&l Castall Varmall

i Plan Eegecial qise, enbne olfos
aspreios, defimitara un perime-
tro e proteccibn de 200 metros
o linea recta.

La Ley del Pabrimonie Culsural
Walenciano también establece, en
su arikoalo 34, que bos planea-
muienbos urbanistions municipa-

“y

les deberdn =ajustarse= a los s
mimes de las declaracienes BIC, ¥
clia ENpresameEme que csins o
mening <farmarin parie de la e
denacitn exrucmrals de esa pla:
milacein. De esle mods, s obll.
iz a L redacciin de planes espe
cilicen de peolrccitn u obras dis-
peticianes sde andlogo comeni-
das. En exte sentide, la legisa-
i aviene qise sserin Bk de
plema derrcho= todos los instru-
b urbanigticod qise £oilra-
vengan o apartada en el que s
recope b exigencia de medidas
especiales de protecciin. Esie es
uno de los argumentos en bos gue
han incidida los grupos de la opo-

o SR -

Dibsins paraReadas de BT vwdisdad o e Sl oare o Sa0s Lucks, cups camd eaLh decleads oo BIE desde 2003

Madicoles, 37 de fobrem, 100

Faman my

=ichin a la hora de mosirar su -
chazo al propects de las 67 vivien:
das all pie del cerro.

Peticidn do investigaciin

Por ples parte, o porbe musno.
pal de EU en ki, José Yicemie
Verdin, ha pedido ln speriues de
uia iFvestigeciin sobee lag cir
cuncancis en lid que e conce:
dity la licencia para constnair las
wiveensdaz, axi come o ke nefe-
menbe 3 la tinskaridad de los serne-
mae. ] il iamibién rolicita <l
lizar & identificars 2 bos sutores de
todos los informes ibomioos emiti-
dios sobae of ema. indicando =pe-
siciomario y fecha de expedicidns.

Seminario del gran maestro Pellegrini en Valencia

Ha formado a especialistas del Pentdgono y 1as técnicas permiten repeler agresiones machistas

Valencla  dbébiies del cuerpo humana, y Devidd s il prn L defesas personal
El Ceran Marstra bohn na  Hivas, espocilisty en supervivenca [ CISAT BAFR Femening en cemos de viokencls ms
;duml;ﬂ.l'!:lvim_ﬁrhdﬂhgrp mgmﬂn:. : 1 ddlh&:mﬂh;..edfmh{lmn
I‘hi:h,n!-rhirh:de um Seminario, ongantado por Pefiegring, 9 Dam B
hanistivn senmnario sobre defonsn. Direcciin Macianal de ls bnlermatios . e | maocmas a nived
personal on Valescla, Damnbe tede sl Combad Hapkide Federutian resmnidial. Con un curricubism lepre.
el fin det sexrmem s¢ abordanis (ICHF) on Espasta, s¢ realizsrd des- winnaibe ¥ con mds de 40 afits dodi-
a8 como ln mitodefensa en situs:  de hoy hasta ¢] domingo en o Glme cado a fa irvestigacion y
chemod renles e poligro, b =defomsn  masio Culio Spord, en b calle Al e la pertndefienes, los servicios ins-
en Berre purs ceando ol enemigo  del Tarongers 34 de Valencia, tructivs e Pefiegrind han sido re
nuulnb:::buc-:rndﬂluj'd Combat Hapkddo os una cien- iperidos en infinidad de paises; b
sprendioye dedos pustos débillesde  clade la Dedfersa Personal wlomda s ha sido contratado por o Pen-
nisestra anuloanln parm hecer mds por s senciller tigonn pam Instrufr o sus unkdades
clectiandefensamde nuesiros ene:  en el apreneizsge y su clectividad en e combate ne sl e sus hases
iy bus silninnes s peligeo ¥ supervi- Titare=, sing también en los mismos
Al Gran Maestro Pellegrind Je  wencia. Debido a estan teairos de operaciones coma Mgs-
on esle sominario, 6 cas, ha sdo amplamende difundida ke o [k
hfad Triple hnpoct Seminer Come  enne coompos ¥ fuerzss de segiri- T Miis infio; BXTIGETTS
bat Hapkido 2008, lod macstroa  dad, inchsidas policias, de inda ol ot s ool th e, gl
Mark Gridley, mepecialistnen union  mmndocy ee hademostrado como by Cante snunciador del saminars. warsa. i, com
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Las noticias son hechos que se considera que tienen una relevancia publica, un interés
informativo y que, en su conjunto, forman la actualidad periodistica.

Para decidir qué es noticia y qué no lo es, se deben tener elementos tales como los
siguientes:

- Momento histérico (es decir, el contexto en el que ocurren los hechos), el publico
y, sobre todo, la trascendencia de lo que estd pasando v el.

- Actualidad del suceso.

- Proximidad geogrdfica, social 0 afectiva del hecho al publico lector. Por ejemplo, en
un diario valenciano una huelga del Hospital La Fe serd noticia en el 100% de los
asos, mientras que tiene pocas posibilidades de salir en un diario gallego.

- Impacto que puede generar en la comunidad.

- Relevancia de lo que estd pasando.

- Rareza del hecho (Ej.: que nieve en junio).

- Cantidad de personas afectadas.

- Conflicto o desastre.

- Interés humano.

- Suspense.

- Progreso o descubrimiento cientifico (Ej.: agua en Marte).

- Interés publico (Ej.: decisiones politicas sobre educacion, retirada de un producto
del mercado, etc).

REDACCION DE LA NOTICIA: TEORIA DE LAS 5W Y DE LA PIRAMIDE INVERTIDA

A'la hora de redactar una noticia, hay que tener en cuenta que ésta informa sobre hechos
de Ultima hora de manera breve y directa, utilizando un lenguaje escueto, objetivo,
seco, preciso, agil y conciso que tiene como fin hacer conocer un suceso o un hecho de
relevancia para un amplio grupo de personas que se pueden ver afectadas de manera
positiva 0 negativa por lo que sucedid o estd sucediendo.

L3 noticia se relata en tercera persona, es absolutamente objetiva; es decir, el periodista
no debe expresar su opinion, solamente debe utilizar todas las herramientas periodisti-
cas de las que disponga para lograr que ésta quede completa. Para este fin, habitualmen-
te se usan dos técnicas muy concretas:

- Teoria de las cinco W (seis, dependiendo de algunos autores), la cual se diseid
para que, en el momento de narrar una noticia en cualquier medio, ésta sea ela-
borada y transmitida de forma completa e integral. Esta teorfa designa cinco/seis
preguntas fundamentales con Ias cuales se puede lograr captar en su totalidad el
contenido de la noticia. Estas preguntas son:
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° Qué (What). Hace referencia a los acontecimientos.
° Quién (Who). Hace referencia a los protagonistas de Ia noticia.

° Dénde (Where). Hace referencia al lugar donde se han desarrollado los acon-
tecimientos.

° Cudndo (When). Situa la noticia en un periodo concreto.
° Por qué (Why). Explica por qué se producen los hechos.
° C6mo (How). Describe las circunstancias.

- Teoria de la Pirdmide Invertida. Hace referencia a la manera en que se deben
responder las preguntas anteriores. Aunque no existe un orden predeterminado
para contestarlas puesto que depende del tema del que se esté hablando, es de-
cir se debe empezar por lo que sea mas importante en cada caso concreto (por
ejemplo, si se habla de un secuestro, lo mas importante es saber quién ha sido
secuestrado, pero si lo hacemos de un terremoto, habremos de empezar dando la
informacion de dénde ocurrid), si es necesario responderlas a todas resolviendo la
pregunta principal en el primer pdrrafo de Ia noticia y el resto en los sucesivos, en
orden de mayor a menor importancia.

ESTRUCTURA DE LA NOTICIA

Toda noticia tiene una estructura interna basada en los siguientes elementos:
- Titulos (antetitulo, titular y subtitulo):

° El titular resume el mensaje de la noticia y atrae el interés del lector por ella.
Ha de aparecer siempre, debe escribirse en tiempo presente y debe utilizar
una estructura gramatical logica (sujeto + verbo + complementos). No llevard
signos de puntuacion y la oracién serd corta y simple, sin frases subordina-
das, adverbios ni abreviaturas

° £l antetitulo y el subtitulo son prescindibles y su funcion es la de completar
la informacion aportada por el titular. El antetitulo indica de manera general
el tema o el lugar en el que se sitda la noticia. Suele tener un maximo de 13
palabras. El subtitulo afiade alguna particularidad que se desarrollard poste-
riormente a lo largo de Ia noticia.

- Lead o entradilla: es el primer parrafo de la noticia y contiene los datos mds im-
portantes del texto. Resume lo esencial de la noticia y capta la atencion del lector.
Debe ser redactado de tal manera que condense la informacion necesaria para que
el lector comprenda toda la noticia aunque no sigue leyendo. En el lead o entradilla
deben contestarse las 6W, aunque como su longitud es limitada, a veces habra que
responder solo a las mds importantes dejando el resto para el siguiente parrafo.



Técnicas de climantica.org [~

para a comunicacion Climéntica

Clima

do cambio climatico

- Cuerpo del texto: amplia |a noticia, desarrolla el resto de datos que la componen e
introduce otros nuevos que ayuden a comprenderla en su contexto (antecedentes,
consecuencias,etc). Los parrafos del cuerpo del texto deben sequir una coherencia
narrativa por lo que, para unir unos con otros, usaremos transiciones (por ejemplo:
en sequndo lugar, durante el dfa, la noche de autos, por orden del juez...).

Ademds de estos elementos que acabamos de analizar, en un texto periodistico pode-
MOoS encontrar una serie de recursos graficos que aportan dinamismo a la informacion y
permiten fijar Ia atencion del lector en aquellos aspectos que consideramos que, por su
importancia, merecen una relevancia especial dentro del texto. Se indican a continuacion:

- Ladillo: es un titulo pequefio que se ubica en medio del texto para separar e in-
troducir los parrafos del cuerpo que desarrollan ideas distintas. Visualmente deja
respirar al texto.

- Destacado: se utiliza en reportajes o entrevistas para destacar, normalmente con
una tipografia mayor que el resto del escrito, una frase o aspecto de la informacion.
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Estructura de la noticia

- 14

Descubren ciudad mas :

) Titular
antigua de Europa
Los restos tendrian 2 mil afios mas que Subtitulo
las piramides de Egipto. (o bajada)
Un grupo de arqueélogos halld los restos de la que
consideran la ciudad mas antigua de Europa, de Lead
unos 7 mil anos de antigliedad, y a los que creen q
son los vestigios de “los primeros mini-Estados” de [0 entradllla]
ese continente.

Después de mas de tres afios de investigaciones,
expertos alemanes desenterraron partes de mas de
150 templos constuidos con tierra y madera, cuya
fecha data entre los anos 4800 y 4600 A.C., los
cuales estan esparcidos en una zona que se C

: . 3 uerpo de
expande entre Alemania, Austria y Eslovaquia. P

la noticia

Los edificios habrian sido construidos unos 2 mil
anos antes de las Pirdmides de Egipto y del
monumento de Stonehenge en Gran Bretana, segln
dijo el diario inglés “The Independent”.

Ejercicio: elige una noticia de las de principio de capitulo y marca los elementos que

componen su estructura. Analiza si cumplen las funciones que les corresponden.
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El reportaje es un género periodistico con una finalidad es informativa, que consiste en la
narracion de sucesos que pueden ser de actualidad o no, buscando subrayar las circuns-
tancias y el ambiente que enmarcan dicho suceso.

En él se plasman los resultados de las investigaciones llevadas a cabo por el periodista
sobre un tema de cierta actualidad, pero también puede partir de hechos que, sin ser
noticia, forman parte de la vida cotidiana.

CARACTERISTICAS DEL REPORTAJE

- En el reportaje ha de buscarse siempre la exhaustividad y la objetividad en Ia
presentacion de la noticia. La presencia del reportero se hace patente mediante
aportaciones subjetivas, sobre todo en la valoracién de los acontecimientos.

- Para elaborar un buen reportaje, el periodista debe recabar cuantos datos y testi-
monios representativos tenga a su alcance con el fin de transmitirlos al publico una
vez organizados. Esta exhaustividad en el tratamiento de los temas hace que el re-
portaje precise de un espacio mucho mayor que cualquier otro género periodistico.

- Los datos que componen el reportaje deben ser tratados y presentados con la
maxima objetividad, de modo que el destinatario pueda formarse una opinion
cierta sobre ese tema.

- El reportaje va siempre firmado, mencionando el nombre del reportero o reporte-
ros autores del trabajo y el lugar desde donde se ha redactado el reportaje.

- A la hora de dirigirse al lector, debe emplearse mejor la forma impersonal o el
plural mayestatico que el pronombre en primera persona.

- La noticia se desarrolla tratando de captar el ambiente en que se ha producido a
través de:

° Declaraciones / descripciones de testigos o implicados.
° Descripcion de ambientes.
- El reportaje informa y entretiene, puesto que aporta la vision particular del reportero.

- Aspectos linguisticos: Se combinan los elementos periodisticos con los literarios con
una una mayor libertad expresiva que en otros géneros.

ESTRUCTURA DEL REPORTAJE

Los cuatro elementos fundamentales en los que se puede dividir el reportaje son:
- Titulos (antetitulo, titular y subtitulo):

° Dado que muchas veces el reportaje se presenta como una interpretacion de
la realidad, el titular puede ser, en ocasiones, apelativo, buscando la compli-

cidad con el lector.



Técnicas de climantica.org [~

para a comunicacion Climéntica

Clima

do cambio climatico

° £l antetitulo y el subtitulo deben ser siempre informativos, justificando el
titular y poniendo en antecedentes al lector sobre aquello que va a leer a
continuacion.

Ejemplo:

“Titulo: Encerrados en el paraiso. Subtitulo: Visita nocturna a la Biblioteca Na-
cional.

Si bien es conveniente que siempre aparezca el subtitulo, del antetitulo se
puede prescindir cuando las circunstancias asi lo requieran.

- Lead o entradilla: es el principio del reportaje. Pretende atrapar el interés del
lector para que continte la lectura del reportaje y deberd contener algun elemento
rigurosamente informativo que dé al lector la pista del asunto sobre el que versa
el reportaje, aunque no es necesario que el lead del reportaje retina los datos
esenciales de los acontecimientos o hechos que se describen. Para captar la aten-
cion del lector pueden aplicarse distintas formulas, como por ejemplo Ia ironia o la
sorpresa. Existen diferentes tipos de entradilla:

° Sumario: lista que da una idea del reportaje.
° Descriptiva: resefa algun lugar, persona, hechos o situaciones.
° (ita: se recurre a lo que dijo exactamente un personaje.

- Cuerpo del reportaje: La forma de contar corre a cargo de Ia originalidad del re-
dactor, de sus conocimientos sobre el medio escrito y de los recursos linguisticos,
semanticos y sintacticos que maneje, y No es necesario que se ajuste a la estruc-
tura de la pirdmide invertida casi obligatoria en las noticias. El periodista puede,
ademas, combinar datos esenciales con datos complementarios para mantener el
interés del lector y la intensidad del relato. Existen varias formas de desarrollar el
cuerpo del reportaje:

° Por temas: cuando el tema que se trata es muy amplio y puede verse desde
diferentes dnqulos.

° Por elementos de investigacion: lugares, personas, documentos.

° Cronolégicos: se utiliza en los reportajes cuando el tema tiene una secuen-
Cia temporal.

° Enigmatico: Se ordenan lo datos para crear suspenso narrativo con Ia finali-
dad de captar la atencion del lector

- Despedida, cierre o broche: es una palabra, frase o parrafo con los que finaliza el
reportaje. Ademds de dejar constancia clarisima al lector de que el relato finaliza
en ese momento, debe ser congruente con el texto. Existen diferentes tipos:

° Conclusion: el reportero asume la responsabilidad de resumir el cuerpo.
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° Sugerencia: se aconseja 0 se propone a los lectores asumir una posicion
ante lo expuesto.

° Rotundo: se cierra con una frase de manera definitiva.

° Moraleja: se cierra con una ensefianza que se desprende del desarrollo del
reportaje.

TIPOS DE REPORTAJE

Podemos hablar de dos grandes grupos de reportajes:

- Aquellos reportajes cuyo tema viene impuesto por la actualidad inmediata de
forma tal que el reportero no lo tiene que buscar. Existen dos subdivisiones:

° Acontecimientos de rabiosa actualidad: historias veraces que el reportero
escribe empujado por la actualidad inmediata (por ejemplo, |a presidencia de
Espafia en la Comunidad Econémica Europea).

° Acontecimientos que se sabe de antemano que se va a producir en una fecha
concreta (lo que se conoce como actualidad de agenda). a principios de
marzo, todos los periddicos emiten reportajes sobre los Oscars de Hollywood.

- Aquellos reportajes en el que el reportero busca un tema que puede ser 0 no de
actualidad. Todos éstos tienen un denominador comdn: son historias veraces in-
temporales, esto es, una vez redactado el reportaje, da exactamente igual cudndo
se publiquen porque son temas no apremiados por la actualidad. En el “argot” pe-
riodistico se les conoce con el nombre de “reportajes de nevera”. Dentro de este
grupo encontramos los siguientes:

° Temas estacionales o ciclicos: acontecimientos cotidianos que se repiten
todos los afios por las mismas fechas. Por ejemplo: Ia loteria de navidad, las
rebajas, 1as vacaciones de verano o Semana Santa...

° Efemérides: acontecimientos que han quedado grabados en la memoria
colectiva y de los que el periodista intenta aportar nuevos datos. Suelen co-
incidir con su aniversario (cuando éste es “redondo”: 1 afio, 10, 25, 50, 75,
100...). Por ejemplo: las olimpiadas del 92, el 23-F el 11-M...

° Tema descriptivo a fondo: debido a la funcionalidad que tienen para el
lector, suelen tener una periodicidad diaria 0 semanal y ser coleccionables.
Puede hablarse de dos tipos:

- Los que informan al lector sobre temas de actualidad candente. Por
ejemplo: todo lo que deberia saber sobre: Internet, el euro, los intere-
ses de los bancos...

- Los"verdes”, es decir, todos los reportajes que se dedican a descri-
bir paisajes, rutas, lugares de ensuefio, monumentos, bibliotecas, mu-
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seos... Este reportaje es informativo, y ofrece al lector una informacion
de servicio indicandole, por ejemplo, como llegar al lugar, los mejores
restaurantes, los bares, los hoteles para dormir y precios, etc.

° De interés humano: el reportaje se centra en una persona o una colectivi-
dad dando relevancia a su vida 0 a un aspecto de su vida.

° Cientifico: destaca los avances y descubrimientos cientificos mas recientes
en materia de medicina, medioambiente, economia... haciéndolos entendi-
bles para receptores de todo nivel cultural.

° De investigacion: el reportaje de investiagacion es la cumbre del reporteris-
mo. Requiere una labor casi detectivesca del periodista para captar detalles
completamente desconocidos sobre un hecho en particular. Requiere mucha
confianza de las fuentes en el reportero, que aportaran pruebas y documen-
tos en muchos casos confidenciales, con la total certeza que el periodista
no revelard sus nombres. Por la seriedad y extension del reportaje (normal-
mente una serie de ellos), a veces requiere Ia participacion de dos o tres
periodistas que deben profundizar y verificar Ia informacion. Por ejemplo, el
escandalo Watergate.



LA ENTREVISTA
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La entrevista supone una comunicacion directa entre el reportero y el entrevistado, que
suele ser casi siempre un testigo directo o un autor de un hecho noticioso del que se
busca informar.

Se distingue fundamentalmente por tres factores:
- Un evidente interés hacia la persona entrevistada.
- Pericia en el manejo de la técnica de prequnta y respuesta.
- Voluntad manifiesta de difundir el resultado en un medio de comunicacion.

Aunque existen distintos tipos de entrevistas, la entrevista periodistica por excelencia
es la que se conoce como entrevista de personalidad, en la que el periodista trata de
recoger con veracidad Ia personalidad del personaje entrevistado, compartiendo con los
lectores los elementos mds significativos de la conversacion que ha mantenido con ese
personaje. De hecho, actualmente los medios de comunicacion escritos dedican muchas
paginas a ofrecer entrevistas con aquellos personajes publicos que se consideran rele-
vantes a fin de ofrecer a los lectores un conocimiento directo de todos aquellos con los
que el publico se identifica o por los que siente un interés, carifio, admiracion... especial.

Las entrevistas de personalidad suelen contar con una extensién considerable que puede
alcanzar distintas paginas y suelen ir acompafiadas de un reportaje fotografico sobre el en-
trevistado, mientras que el texto de la entrevista pretende retratar el “espiritu” del mismo.

Lo importante en este tipo de entrevista es favorecer un clima lo suficientemente agra-
dable y “de confianza” como para que el personaje sea capaz de “abrirse” al entrevista-
dor y mostrar su verdadera personalidad dejando a un lado su faceta mas publica.

Para ello, el periodista debe preparar en profundidad la entrevista partiendo de una bue-
na documentacion sobre la persona a la que va a entrevistar. Necesita conocer aquellos
pasajes mas interesantes de su vida y de su obra para poder realizar preguntas profundas
e interesantes. El periodista puede llevar un guion con las preguntas que previamente
ha pensado y formularlas a lo largo de la conversacion, pero no debe olvidar que en el
transcurso de la misma, y ligadas a las respuestas, pueden aparecer nuevos temas sobre
los que es conveniente improvisar nuevas cuestiones. ks fundamental prestar atencion
a la respuesta que nos ofrece el entrevistado para mantener el tono de la entrevista y
buscar nuevos cauces si se da el caso.

Una vez realizada la parte de la entrevista basada en pregunta-respuesta, es necesario
redactarla para ofrecerla al lector. Para ello, el periodista va alternando las descripciones
0 consideraciones que estime oportunas con las palabras textuales del entrevistado de
forma que el lector pueda penetrar en la psicologia del personaje. No es obligatorio ce-
firse al orden estrictamente cronolégico en que se han ofrecido las respuestas, sino que
se pueden agrupar las respuestas por temas, por momentos de la biografia del persona-
je... pero siempre manteniendo la obligacion ética y profesional de ser fiel y veraz con

las palabras del entrevistado.
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Las primeras entrevistas publicadas datan del siglo XIX. La primera es del 1836, y en
ella se narra un asesinato y se plasma el testimonio del ama de llaves en forma de citas
textuales, extractos de la conversacion y declaraciones.

La sequnda recoge una entrevista a un personaje de la época. Posee una mayor proxi-
midad al concepto actual de entrevista, tanto en planteamiento de objetivos como en
resolucion formal: interesa la persona y es ésta, en si misma, el motivo de la entrevista.

ELEMENTOS QUE INTERVIENEN EN UNA ENTREVISTA
En cualquier entrevista hay siempre dos personas (en casos excepcionales puede haber
mads, como cuando se entrevista a un grupo o0 son varios los entrevistadores).
El entrevistador:
- Debe hablar de manera clara, precisa y en voz entendible.

- Debe procurar hablar con un tono de voz agradable y con modulaciones, ya que
puede ayudar a mejorar de alguna manera el resultado de la entrevista.

- Debe estar sequro de lo que desea prequntar, por lo que es muy recomendable
llevar escritas las preguntas antes de comenzar la entrevista.

- Debe estar preparado para realizar prequntas improvisadas a partir de las respues-
tas del personaje entrevistado, por tanto deberd estar absolutamente pendiente de
las contestaciones de éste.

- Debe hacer las preguntas de manera natural para que el entrevistado responda con
sinceridad y se sienta a gusto entrevistandose.

- Las preguntas han de ser breves, claras y respetuosass, adecuadas a lo que se
quiere preguntar y siempre teniendo en cuenta el nivel educativo del entrevistado.

- La duracion de |a entrevista responderd basicamenta a la disponibilidad de tiempo
de ambas partes, pero sobre todo del personaje entrevistado.

El entrevistado:

Uno de los requisitos para que haya una entrevista es que el sujeto entrevistado esté de
acuerdo, lo que ocurre normalmente cuando tiene algun interés en ser entrevistado. Las
razones principales que puede tener son las siquientes:

- Por su propio ego: por el deseo de aparecer en los medios, que se escuche su
opinion o por su interés en lucirse.

- Por publicidad: sobre todo los politicos y/o los famosos, que dependen de Ia pu-
blicidad para influir en la opinion publica o para continuar en la brecha. Consideran
las entrevistas como publicidad gratuita.

- Por dinero: es una practica frecuente y muy extendida, sobre todo en medios sen-
sacionalistas. Algunos famosos llegan a tener grandes ingresos por ello.
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- Por gratitud: El entrevistador logra que el entrevistado acceda a contestar las pre-
guntas sin oponer resistencia mediante un didlogo introductoria predefinido.

PARTES DE UNA ENTREVISTA

Como en otros géneros periodisticos anteriores, podemos hablar de tres partes funda-
mentales:

- Titulos (antetitulo, titular y subtitulo):

° En el antetitulo debe aparecer el nombre del entrevistado y, en ocasiones,
su profesion, actividad habitual, cargo...

° El titular suele ser breve y plasmar en estilo directo alguna frase del perso-
naje que anticipa parte del contenido de la misma.

° El subtitulo es prescindible y, en algunas entrevistas, aporta algun dato re-
levante sobre el personaje entrevistado, sobre todo aquellos que son mas
desconocidos para el publico en general.

- Entradilla: contiene de forma narrativa los elementos de Ia titulacion, una descrip-
cion del lugar donde se desarrolla Ia entrevista y todos aquellos comentarios que
el periodista considere necesarios para preparar al lector sobre lo que va a leer a
continuacion (por ejemplo, disposicion del personaje, qué ropa lleva, cdmo le reci-
be, habitos conductuales -si fuma, si estd bebiendo algo...-).

- Cuerpo de la entrevista: esta formado por prequntas y las respuestas. Es impor-
tante elegir bien las prequntas para que Ia entrevista sea buena, teniendo en cuen-
ta que deben ser interesantes para él publico y adecuadas para que el entrevistado
trasmita sus experiencias.

- El cierre: debe ser conciso. El entrevistador puede presentar un resumen de lo
hablado o hacer un breve comentario personal.

TIPOS DE ENTREVISTA

- De modelo fijo: con una antiguedad de mas de un siglo, se plantea al personaje
una serie de prequntas (entre 30 y 40) sobre situaciones comunes a todo el mun-
do. Estas preguntas han de ser universalmente validas para cualquier personaje de
cualquier entorno (social, politico, econdmico...) y suelen estar destinadas a darlo
a conocer de una forma mucho mds amplia que en una entrevista abierta. Son
preguntas fijas que no se pueden cambiar para adaptarlas al entrevistado y que
debe responder de una forma totalmente concisa, de la misma manera que estd
redactada la pregunta (por ejemplo: ;hora? en vez de ;Qué hora es?).

- De personalidad: da a conocer al gran publico aspectos desconocidos de un perso-
naje de gran relevancia en su ambito. Suelen ser Ias mas usadas. El entrevistador
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hace un repaso con sus prequntas a la vida personal del personaje, a su obra vy
también a sus opiniones o actitudes en relacién con su entorno social.

- Informativa o de actualidad: vinculada a los hechos del dia, se redacta como una
noticia. Jamas se titula con frases textuales.

- De divulgacion: al personaje se le entrevista sobre temas especializados en avan-
ces 0 descubrimientos cientificos, médicos, tecnoldgicos etc. o sobre aspectos de
actualidad o de interés permanente.

- Testimoniales: aportan datos, descripciones y opiniones sobre un acontecimiento
0 suceso presenciado.

- De declaraciones o ideas: estd reservada en exclusiva a personalidades dentro
de unos campos muy concretos de la actualidad social, politica, econémica, etc.
Los temas tratados, generalmente 3 ¢ 4, estdn pactados previamente con el en-
trevistado quien recibe las preguntas por escrito de antemano pudiendo cambiar 0
rechazar aquellas que no esté dispuesto a contestar.

- De perfil o semblanza: este tipo de entrevistas estan basadas en la combinacion
de fuentes documentales y testimoniales y de datos obtenidos de la persona en-
trevistada para hacer de él un retrato escrito en el que se revelan aspectos intimos
del personaje.

- De opinidn: se preocupa por los ideales, opiniones y comentarios personales del
entrevistado, destacando fundamentalmente sus puntos ideoldgicos.

- Noticiosa: normalmente se utiliza para formular o complementar una noticia o
reportaje, haciendo hincapié en los puntos notables del tema del que se estd ha-
blando.

- De actualidad: I3 entrevista se realiza en el momento preciso en que el personaje
ha realizado un hecho que es noticia (por ejemplo, el estreno de una pelicula), por
lo que todas las preguntas versardn sobre ese hecho. Es una entrevista de formato
rapido formada por 45 6 60 lineas como maximo, de forma que el periodista debe-
rd resumir las respuestas del entrevistado.

- De creacion: es una entrevista muy profunda que se suele publicar en semanarios
y/0 revistas especializadas. El protagonista es un personaje destacado que interesa
de una manera global. Se hace hincapié en el valor estético del texto y el el perio-
dista recrea una historia a partir de lo que ha dicho el personaje.



LA CRONICA
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¥, para no voamitar cuando se uvie-
ran que revoher con el resto de loa
marchistas suckommses,

Commes la Namada manibestacidn
“Hor la defensa de la educacion
piblica”, de lo que por supuesto
aun hipos 1o forman parte por estic-
Hiani eny l‘l"F"iEl' |l1"rldm de Ohaen-
w oy el extronjen, sahid con un
wtrmsa de cosi una hora, estos finas

ACA LAS TORTAS, Por meds que trgarog e pasar desapercibidos, fo
condingenibes e apoy, sdonificade om boodus g (el oror del PRE en
s Brmazon, repartioren tortos, pdudillio, frodo ¥ ogua.

damas uviern que tomar of café
en el mismo restaurante hasta que
pasara el conlingente por e ugar

Pusado el medso din, las mujenes
~espeosas £ hijas empresarios preo-
ha ecasionodo el movimicalo
magisterial y ulilizados por el
Gobirrmo del Estado para hacer
contripeso o L Asnmbles Populir
que exige su destitucifn- salieron o
la calle, par primera vee el chofer
oo lns esperd en la puerta y con on
dejo de entre delicadera y repog-
nuneia se hvieron que integrar s b
vanguondia de la marcha, en donde

venfan sis esposos v padres, quie-
nes habdan iicisdo la comina ape-
s tres cuds atris,

Las Fmanes atavindas eon ropa
¥ ancesarios oomo & [ueran a i i
un eluli deportive, inicioros s
caminats, Ropw de lino v seda
bilanca se evalvieron con el alg-
déin ¥ la meacdilla, Los vicems v las
gaies de marcas de disefar s con-
fundieron con las garras v solirens
del neercads,

Apenus soportam s metms
esta metcls de clises, que s les
hiciern imerminalides.

= Aeh, hasta donde tenemos que

caminag, pregustaba un chica con
asenlt banpods a si scompaiioie.

= Mo sef, oron quie ugqui o Ly gise-
lineria muda mids, contesth,

Y i fue, esta veuntena de mmje-
res el sacieddad silo camind cuadia
¥ medin v abandond ln marcha,
permaneciemn por espacio de una
hota atris el templete sobirs ol
vual [umcienonos de pobicrmo v
dirgentes e vgantmciones el
Partitbe. Revolucionario lititucis-
nal (PRI en un poengaie, tmts-
bun de convencerse v convencer o
la genie que obligaon a ir a esta
manifestacibn, que lodos los mar-
chisips habfan ido de manern
valunbaria.

Para recaperar fuerzas por Lo
largs caminata que realizaron los
trabajudores de goblerno, merca-
deres v colonos amabalems, los
organizadores les ofrecienn las
mibes e lortas de jumin v de
quresillo que =& preparoron b
noche anterior en los dependen-
clas de gobierno -algunas ya en
estacdo de descomposicitn por el
fuerte calor del medio dia-, acom-
paiisdas por un refresco harato y
una itz seca. Mieniras las
damas para compeensar su eslier-
a0 se fueron al restaurante Yera-
eruz ¥ obras regreaaron al Colilif,
& eoner ricas ensalmlas v cortes
finos de came, acompafiadis de
apernitives § vinos de reserva,
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36 Horas en flota

siete pesos en el bolsillo
y un millén de ganas de

triunfar

En la cancha San Judas de Tumaco,
la misma que vi6 forjarse como jugador
a Willington Ortfz y que fué paviemen-
tada recientemente con ocasion de la vi-
sita del Papa, José Alvaro jugd muchas
veces “por la gaseosa”, Pero él quer(a al-
go mas, por eso ¢l martes 3 de febrero
de 1987 se lanzd a la aventura que venia
madurando calladamente desde que se
di6 cuenta que el futbol de Millonarios
era su pasion.

La noche estaba himeda y calurosa.
La madre le di6 la bendicién, el padre
se quedd pensativo y sus cuatro herma-
nos s¢ miraron sin pronunciar palabra.
La decision ya estaba tomada. osé Al-
varo partié para Bogotd en busca de la
anhelada oportunidad. Hasta la termi-
nal de buses lo acompaft su hermano
menor, le entregd la tula v se quedd
despidiéndolo con la mano hasta que
el vehiculo se perdiéd en la distancia.

EN BOGOTA VIVE “CHECHE"”

Después de 36 horas de viaje, José
Alvaro Saya, un muchacho nacido en
Tumaco el 15 de noviembre de 1967
llegd a la terminal de buses de Bogotd
con $7.00 en el bolsillo, una tula en sus
manos y la consigna de mostrar su fiit-
bol a Millonarios. Pero para eso necesi-
taba encontrar alguien gue le indicara
como hace un jugador para vincularse
al equipo.

Ese alguien fué un joven que sabla
que "Cheché’” Hernindez vive en un
sector de Bogotd llamado Santa Birba-
ra y quien por casualidad fué compafie-
ro de viaje de José Alvaro. En la termi-
nal se despidieron, el tumagqueno le
di6 las gracias y esperé pacientemente
hasta que un bus lo trasladé al norte de
la ciudad.

Era de noche. José Alvaro tenfa frio,
hambre, cansancio y ansiedad. Encontrar
en un amplio sector la casa de “Cheché”
Herndndez no fué casualidad, sino el re-
sultado de preguntar muchas veces y to-
car varias puertas equivocadas,

“Busco a don “Cheché”, le dijo |osé
Alvaro a la empleada de la familia Her-
nindez cuando finalmente llegd al sitio
que buscaba. Entre conmovido e incré-
dulo “Cheché” escuché el relato gue de
su viaje le hizo el muchacho. Cuando el
Tumagueno termind su historia, la incre-
dulidad se habfa tornado en un deseo
enorme por ayudarle. “Yo traje una si-
bana para dormir en la estacién de po-
licfa”, dijo |osé Alvaro cuando oyd que
“Cheché” le preguntaba a su madre en
que lugar podria dormir el inesperado
visitante. Fdcilmente José Alvaro com-
prendid que los muchachos que llegan a
Bogotd no pueden pasar la noche en el
mismo sitio que lo suelen hacer los w-
maquefios cuando no llegan ahoras a sus
casas.

LA AVENTURA NO TERMINA

Su primera noche en Bogotd la pasd
José Alvaro en un hotel que le pagd
“Cheché”. Al dfa siguiente, Juan Enri-
que de Brigard conocid detalladamente
la historia y pensd que la valentfa de |o-
sé Alvaro era motivo de sobra para brin-
darle la ansiada oportunidad. Desde ese

dia el joven tumaquefio comenzd a en-
trenar con las divisiones inferiores de
Millonarios y a compartir una conforta-
ble residencia que el equipo contrata pa-
ra que se hospeden algunos de sus juga-
dores. Doce horas después de haber lle-
gado, José Alvaro sacH de |a tula sus gua-
yos, los dejé durante algunos minutos
en un balde coh agua “para que se de-
sentiezaran pues estaban como cuero sin
curtir” y aln mojados se los puso para
enfrentar el gran reto de su vida: someter
su fatbol al juicio de Millonarios. Jugd
preso de temor. Se sintid inferior a sus
improvisados companeros y acusd la des-
ventaja de no haber entrenado nunca si-
guiendo instrucciones técnicas. Sin em-
bargo, no se desaniméd y asimildé como
un buen consejo las comprensivas pala-
bras de Juan Enrique de Brigard. Opti-
mista s¢ presentd en la cancha el segun-
do drfa de entrenamiento. Comenzd las
pricticas pensando en agradar, tomo el
balén, “lo amarrd’ a su izquierda, pasé
la Ifnea de medio campo, penetrd en el
drea chica, enfrentd al arquero y cuando
ya se disponia a convertir su primer gol
en una cancha distinta a la de San Judas,
recibid un fuerte golpe que no sdlo le
impidid anotar ¢l tanto, sino que ademds
lo obligh a permanecer en observacion
médica por tres dias.

Una vez recuperado volvid a las can-
chas. Durante el entrenamiento de un
partido escuchd que alghn jugador le
decfa a Brigard: “esa Saya parece un
maotor, no se cansa nunca”. Y entonces
reanudd su juego dispuesto a corrobo-
rar lo dicho por su compafero. Al tér-
mino del juego, De Brigard lo apartd
de los demds integrantes del equipo y
le dijo que no era necesario correr tan-
to pues ¢l fitbol tiene otros fundamen-
tos ademas de la velocidad.

Dos semanas después de haber toca-
do a la puerta de |a casa de José “Che-
ché" Herndndez, el muchacho tuma-
quenio continda en Bogotd aferrado ala
esperanza de ser algin dia jugador de
Millonaries. Aidn nadie a dicho si su
anhelo serd una realidad o si su viaje a
la capital de la Repiblica se convertird
en una aventura que dentro de algunos
meses él mismo relatard en las polvorien-
tas canchas de Tumaco. Lo (nico cierto
hasta ahora es que José Alvaro Saya vi-
vid el suefio de la gran mayorfa de la
muchachada tumaquefa: enfundarse la
camiseta azul.
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La crénica es un tipo de texto periodistico interpretativo en el que participa en gran modo
el subjetivismo del autor, quien informa sobre un suceso pormenorizando y comentando
los datos que recoge.

Aunque comparte caracteristicas del reportaje (exige la presencia del periodista en el
lugar de los acontecimientos), es mas libre e informal que éste y las opiniones e inter-
pretaciones del cronista se manifiestan con mayor subjetividad.

Los temas de los que tratan las crénicas son acontecimientos de actualidad inmediata vy
muy variados, aunque siempre sustentados en una sélida base informativa. Los mas ha-
bituales suelen ser de deportes, de sucesos, de politica, de viajes o de sociedad, y gene-
ralmente es un periodista especializado en la materia (un enviado especial o un corres-
ponsal, si hay que desplazarse al lugar de los hechos) el que se encarga de redactarlas.

- El enviado especial es aquel periodista que el medio de comunicacion envia tem-
poralmente a una zona geografica concreta para cubrir la informacion que se estd
produciendo 0 que se va a producir en breve. El inconveniente con el que se en-
cuentran este tipo de periodista es que necesita conocer con rapidez las circuns-
tancias de ese entorno, en muchos casos desconocido hasta entonces, para poder
informar con eficacia.

- El corresponsal fijo en una ciudad extranjera es el periodista que el medio de co-
municacion destina a un determinado pais para obtener una informacion completa,
y en muchos casos exclusiva, de lo que alli pueda suceder. Este periodista debe
conocer perfectamente todos los elementos politicos, culturales, econdmicos... del
pais en el que va a trabajar para poder interpretar correctamente las informaciones
que alli se producen. También debe esforzarse por ofrecer cronicas que contengan
informaciones exclusivas o enfoques propios no facilitados por las agencias de no-
ticias u otros medios de comunicacion.

CARACTERISTICAS DE LA CRONICA

- Estructura: 3 cronica es un género hibrido en el que se mezclan elementos de
valoracion e interpretacion con elementos estrictamente informativos. A la hora de
escribir no es necesario respetar la pirdmide invertida con la intencion de mantener
el interés desde la primera hasta la Ultima linea, puesto que éste se consigue de
otras maneras.

- Intencién del discurso: cumple tres objetivos:
° Informar, dando a conocer los hechos a través de |a interpretacion del cronista.

° Formar opinidn, puesto que los lectores suelen leer habitualmente Ias opi-
niones de sus cronistas preferidos.

° Entretener, funcion que viene dada por Ia variedad en estilos y temas.
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- Aspectos lingiiisticos: el lenguaje que se emplea a |a hora de redactar una cronica
permite una mayor libertad expresiva que otros géneros periodisticos y dependerd
fundamentalmente de las capacidades literarias del cronista y de su estilo personal.

- Temporalidad: presenta una periodicidad que, segun el tema a tratar, puede ser
incluso diaria, como las cronicas taurinas o las de sociedad. También suelen ser muy
requlares las escritas por algunos corresponsales en diferentes partes del mundo.

- Esta continuidad genera cierta familiaridad entre el cronista y el lector, ya que
el lector conoce perfectamente el estilo de su cronista favorito o las informaciones
vertidas por el corresponsal. Esta familiaridad permite al cronista escribir en un
tono sencillo, directo y muy personal que no resultaria admisible para la redaccion
de una noticia.

TIPOLOGIA DE CRONICAS
Sequn los temas o acontecimientos a los que se les aplica la cronica, podemos hablar de
dos grandes grupos:
Acontecimientos previstos o “de agenda”. Este grupo admite varias subdivisiones:
° Acontecimientos deportivos:
- (rénica del acontecimiento deportivo en si.
-~ Cronica prepartido.
-~ Crénica postpartido.
° Acontecimientos taurinos.
° Acontecimientos politicos.
° Cronica de sociedad.
- Acontecimientos imprevistos que mayoritariamente son dramaticos (sucesos).



LA CRITICA
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| VICENTE MOLINA FOIX

Dibujos animados

Proliferan los cursos, semanas, exposiciones
en los museos y simposios dedicados al comic.

NO ES 80LO c0sA del verano, sino
que parece que la consideracion
del tebeo como una de las bellas
artes estd ahi para quedarse. El
cincuentenario de la aparicion de

Astérix ha sido este afio mucho mas

conmemorado que el de la muer-
te, un 23 de junio de 1959, de Boris
Vian, o el centenario del nacimien-
to de lonesco, mientras que se nos
recuerda, en sesudos articulos
colocados en las paginas centrales
de los suplementos de libros de los

edicién de Lolita de Nabokov (tam-
bién en 1959) sino que Tintin cum-
ple 80 afios. Proliferan los cursos,
semanas, exposiciones en los mu-

al comic, y todo coronado por la
disparatada instauracion, hace mas
de un afo, del premio Nacional de
Comic, con el que nuestro Ministe-
rio de Cultura enaltece al dibujante
de monigotes con la misma digni-
dad (v el mismo dinero) que otorga

del afio. En el festival de cine de
Venecia, otro lugar que fue en otro

periddicos nacionales no la primera mmdehm
~ edidén de Lolita, sino que

~ Tintin cumple 80 arios

seos y simposios también dedicados 00

- cada vez mds visible en materias tan

. opuestas como el disefio 0 la novela

. llamada nueva. Que tanta gente y

- tantos criticos serios digan que una

. chorrada de plastilina como Up es

. una obra maestra del séptimo arte

- me produce vergiienza.

al mejor novelista, poeta o ensayista -

ey

Una gran parte de culpa en esta

- grotesca malversacion de los valores
- la tienen los medios escritos. Nin-
tiempo honroso, se acaba de conce-

gun periddico, y el que menos aquél
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Desde Bilbao
a San Nicolas

Miguel Angel Migliarini
(Especial para "EL MORTE" Cultural}

Impreso en noviembre por la
Imprenta Berekintza de Bilbao
(Espana), nos ha llegado viajando
por correo tradicional desde el Mar
Cantdbrico a la ribera del Parani de
nuestro pago arrovero, el octavo po-
emario de un reconocido amigo de
nuestra ciudad, el poeta, dramatur-
go, pintor, poliglota v actor Carlos
Saez Echevarria, mas conocido por
su seuddnimo: Carlos Etxeba.

Precisamente, el titulo de 1a obra
es: Recital poético de Carlos Etxeba,
¥ estd enfocada desde una Aptica sin-
gularisima, con una cuidada pro-
fundidad analitica, exteriorizada és-
ta a través de grandes reflexiones
humanisticas.

Para cada poema -trece en total-,
Etxeba antepone a la poesia en si
misma, una sustanciosa prosa
referida al tema que la misma
plantea en cada caso. De tal modo,
los bellos poemas logrados, son pre-
cedidos por consideraciones propias
del autor, fundamentadas con citas
de pensadores como Pericles, Fuller,
Eeats, Huxley, Marlow, Tennyson y
otros. De tal manera, la atmdsfera de

POETLCO

i
=)

ETXERA

Asociacion de la Prensa Cantabria),
"Carlos Etxeba es un rapsoda de nue-
stro tiempo; pero ademads, es un
hombre polifacético (...) que en su
recital trata de descubrir la realidad
antes que convertirla en sustancia
metafisica o puramente lirica”.

En verdad no solamente logra
con sus poemas transmitirnos afir-
maciones licidas v transparentes,
sino que afianza una recreacion liri-
ca pura de los sentimientos.

Con su Recital Poético, Etxeba
analiza los valores fundamentales
del alma humana, y obtiene con par-
ticular relieve una vision del mun-
do, revalorizando los altos ideales de
la vida, hoy tan enajenados por la
necedad del materialismo. En otras
palabras, proclama poéticamente
"el valor divino de lo humano” con-
tra las fuerzas del mal.

Los poemas se complementan
con 145 pensamientos que surgen del
contacto social del propio autor con
los demas seres humanos.

Sumamos a este octavo poemario,
sus mas de cincuenta obras de
teatro, su prolifico catalogo de pin-
turas, ¥ su constante labor cultural,
reconociendo merecidamente a uno
de los exponentes consagrados de las
artes que desde Vizeava ha trascen-
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JUAN PABLO FUSI

Historiador

«El nacionalismo vasco fue un factor de
division desde el primer momento»

Hacié en San Sebastidn —urbe proustiana— y suvida 3 pasién y maestria inalcanzable scbre la Historia y su enseflarza. En su nueva
@ imprescindsble abra, cldentidades proscritasy, disecciona la existencia del no nacionalisma en sociedades nacionalistas

TEATC ANTOMID ASTORGA FOTCE ARGEL DE & NTOHI)

MADRID. En las s&ts sociedades esm-
disdas o0 sldmddades proscritass
151X BauTal} —Pak Vasco. Irlanda.

bae—, ¥ e ot o e aumnados —Cora.
lafin, Coroega, Gabes, Flandes, Ser.
b, Fuasl Leeara o s bempre exis.
‘theron semtimienyos de identidad y per
EnEnciE ™o mis 20f-
e e com la vordad hisidrica. Anall.
zamos G el historiador o Pals Vasco.
= Lasaviaque crcula por ol gran ar-
sl il 1 caalnesrm vinses o ospaibala...
—So wies provinekes, un seriRocio,
umna naconalidad. wna Comeanidad A
‘tnoma e hisstricamenss v eehi.
sima vinoukucidn con el rnesode B
F OIS ek

Iawon #m Lakeow e esparkod ¥ en universd.
dlaes ¥ madios eapafioles. Los smpresa.
e vaeoes nuvieron na il e
sancia e el desarrollo COn epOTaTSd:
e Expalia. como pimores. arguiiectos,
‘hissoriadores, escrinres...

—2 F1 nnc itz fnbson 5o possda?

B renciobialismo sineds (808 g .
siom hiseorica, reladvamense mitiflcs.
da, ependaria ¥ pooD oriEics de su pro-
1 sl o s Tho g docs Rienan
i e vodo naciotaliamo tends & £l
saarsn historia. La viskon nonackonalis.
o e i oxenproniso sraciomal= ni
o] s el miino v Ta legendia,

AT wdel o o] e bl aliell no acke
rallS 0% Wi graveorror que distor-
shoden 058 vordad hisuorioaT

La atenicion 48 la hisoriopraia al
Qo1 distoTEloN A |as elapas de oo
VIVERCIA DAL, qUe poschy Baler on UBs
sochielad. Laimenciie profermese, logio
¥ maeural, al naciord no haoe ol vidr

(ELPais Vasores ejengple g blentd
dad dividida y pluralidad poliden®
—&i umo rogeean Ta hissoriade] Pals Ve
oo, e i o 0K LS cludbachisoram D
rales v el eampo terwdia & ser carlista A
‘partiede yeno0 rampen & Parldo So
clalisia ¥ ol Parvido Maciomalksia, pero
¥ um Moene monanquisie Hberal. un

Coservador, Y o carlis.
1, i o vma feerz muy activaen ¢
rrerior de Cudpueom ¥ e Viesya yen
1a casl voealidad de Alava hasa la Gue-
s Civil Cusmdo TeApaEsos 18 demoora.
18 8 parir de 1975 VEmos qUe §in Sis.

ma b roferentes del nockonalismo?
=L ha sido durambs s afcs o guie
ETA ha practicado o] srroriamo. Ko .
beEming ko que posde oourrir o parir de
ahora. Sin duda, 1gued qoe en idanda 2]
IRA ¥yl Sinn Fedry R prosspon zade, i
Do ey b, 1 Vil peitlbca de Br
lakels ded Motte —ne a8 en absolnko L
e Irfandh, kv Repdblica irlandisa—,
L e NI R Y[R 3 I
B0 13 PATEOnA QU Aparece o al Faks
Vasm de manera mas frecnems an s
medion de comumdcacton & & lidar de
Hakemna. Do momenio soguimnos com La
viaR de ko asoo ¥ de L realidad vasca
¥ espariols sy condiconada .
—JComo volora o -alto ol fusgo-?
—Cam espranE y conibel.

o Tz s moes. b dos o s g
il penio i muchosde 168 aloanan:
o it ens v legondneias do 1s ideaei.
Akl vancan gjeme e sl s 1w
eran slne ivenclones literarias. .
=, En &l siglo XIK, 1a Hteraturs mssum.
brista ¥ pormine e —gue 990 % neoe-
Flamiente una biena eraiura-— gedta
nrichiis s de s viskones bependarias
el Pats Vasoo, desde & vasoncantabris-
1 Foeacessvail s oo hazmfa vasoa o

dendouma hepemania [
e 1uego oy A Tagisisaciin ¥ una
plaralidsd polfticas evidentes.

—iSiguan sends ETA ¥ ol terroris-

] i i acha poir s ndipeisdon.
la e las momnarias vascas. En fn, tan:
6 radiciones de ese tpe que B0 van
e ik oy primcipios: dod KDL

1 PRds Vascd st inverie b ao?
—Esma nadonalidsd o Comueidad An.
efmaomer muy frgmermda porgoe, ade.
ik il puhura s decbtgion ¥ dé La.di.
wersilad, una cosn &5 VIErAYa, o 65
Gudpusons, otraes Alava, (na omsa es la
Comaa, ofra el inserior, uina oosa esba cia
@ Bllhao. que i una M Ta, persona.
THdad v eultvara detradicion ohrera espa.
fhoila muy fuerne, oo oo es San Sehas
i exam ekl quee ya no l oS tnn,
s A e proktH A ¥ 0 verano.
Cra ooa 65 1a cubrurs de b s als.
e ¥ e o therras del ceread v el viExy
o, clarc. N densn nada goe ver oo
L anchoas v o allin & Beimed. Ahd

= 1] e X isbo porg

El prodesor Fusl awiita en eldendidadi proscribase ol voces, ol cullure, alras Iradiclones no necesirkrment e naclomli L

progresteta... 1o que fuese. v cresr anloe
derechosde Jos Individuos ¥en una de
terminada territorialidad, sea mma na.
i, s LT e O i SO, S0 1A T
clonatidad Pero e nachonatisme e, en.
£ orras oosas, pol ke la idemidad.
=g Par ol Pais Vo &% gnm ns-
il nana Hdnd s inddia

Porgme &l nacionalisms vasen fiks un
factor de divislion desde & primer mo-
i, B s Wieson, s paoow ko vans-
caf - por ko menod Alsva, Vizeaya y Gl
pkncoa-— bascularon haca Castilla v
despuis hacka Espafi desde sl sigho X0
Han siddo biliglios desad la Alm ikl
Dladia. ot doEeLan VA
té & I Administracion de la Corona de
Castilla ¥ & Ia del Imperio espafiol en
Amrica Mucies de s nambo que

T S Do podidzar La | dentidad
~Todos terwanos vmn senthmieme 0
Kentidad ¥ de parrenancia a algo. Uno
ertbands el ensoTd e él gue ha nackio
¥ la clrounssancia, por devirko wmairmi-
e ormeguilanee, o adicss nEis. Conoos
s O O E L 1 trad ieores ¢ hiso.
rias, las leattades emockomales ¥ bo hay
B extranionl censurable en esa ken-
i emocional CHrm oosa & comveir
a0 80 SUjer0 ¥ objeto de la polinica. En.
e e o pasede ser Iibaral. deamid
crab, oneEervador, sockaldemdorrt,

i L ek ched Pals Vagon - El.
cani, Lovola, Unsamma, Baroga, hlaez.
o, Buloegm .~ hanescado muy vincula.
e a la ol espafola. La aparichin
2 un nacionalismeo que define ko vasor
0 <lo auskaldiane ¥ que aspira i ana
il snboramnisea o bo oo ques inciaa
—¥ N R sigue meuyemde— N
Ta ¥ ol Pals Vasoodranots é6, por defiind-
il nn elemeniode oohesion porgus ke
skt bo que e umm parte de la Historla
el Paks Yagco. ¥ planbed mos proble
I qu Emaplican camibios tamioniales
¥ e ilentidad guedividen ala soctedad.







Técnicas de climantica.org [~

para a comunicacion Climéntica

Clima

do cambio climatico

La critica periodistica es un articulo firmado enmarcado en el género de opinion. En él se
expresa un juicio razonado de valor sobre cualquier produccion en el terreno del arte y
la cultura en general. Aunque es un texto en el que prima fundamentalmente la opinion,
ha de incluir a su vez informacion al margen del juicio emitido por el critico. Este debe
basarse, en la medida de lo posible, en datos y argumentos sélidos, fundamentados v
probados convenientemente, sin caer en el dogmatismo ni en I3 opinion totalitaria.

Dada Ia profusion de acontecimientos culturales que se dan hoy en dia en las distintas
ciudades (obras de teatro, peliulas, conciertos, musicales, exposiciones...), la labor de Ia
critica es fundamental ya que su principal tarea es la de orientar al publico y filtrar, en cier-
to modo, aquellas obras que retnen unas minimas cualidades artisticas, aunque siempre
desde el punto de vista de la opinién personal y la valoracion subjetiva del critico.

En sus origenes, |a critica periodistica era un género propio de la prensa escrita diaria. Pero
posteriormente, las paginas de [as revistas dedicadas a la cultura y los espectdculos asi
como los suplementos culturales semanales, son los espacios donde la critica se desarro-
lla con una mayor intensidad. Con la aparicion de la television y la radio han surgido espa-
cios de critica especializada en alguno de los subgéneros (cine, musica, toros), que gozan
de gran prestigio y que son con frecuencia el maximo exponente de ese subgénero.

CARACTERISTICAS DE LA CRITICA
- Debe ser breve pero no superficial, 4gil y répida pero reflexiva, profunda y arqu-
mentada.

- Su tono cultural es elevado pero obligatoriamente debe ser inteligible, comprensi-
ble para cualquier lector: el critico no debe olvidar que no escribe para especialistas.

TIPOS DE CRITICA

- (ritica literaria.

- (ritica teatral.

- (ritica cinematografica.

- (ritica artistica.

- (ritica televisiva.

- Critica musical / de danza.
- (ritica taurina.

- (ritica gastronomica.

- Critica deportiva.






EL EDITORIAL
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Periodismo independiente

acer periodismo en Colombia cuando se estd en
un medio independiente, se es ¢l propletario y se
tiene la responsabilidad de dirigirlo, es guizd uno
de los esfuerzos mis descomurnmles que se puedan
hacer en Colombia. Tiene un alto costo, pero al
igual produce grandes satisfacciones. En medio de
ese azaroso ambiente surge El Informative, bajo
una confluencia de factores disimiles, todos skem-
pre con un alto grado de dificultad. Més acentuados, ain
cuando detris del medio existe una fmilia, sdlo con espi-
ritu guerrero, mucha tenacidad e iniciativa empresarial.
Como pecullaridad los medios de comunicackin han esta-
do ligados a politicos, los cuales se han dado a la tarea de
fundarlo y sostenerlo, como un soporte para su imagen y
propdsilos. Son pocos los periodistas -menos en provincia-
que s¢ atreven ha emprender y sosténer un proyecto en
salitario de prensa eserita, por lo complejo de sus etapas de
produccion y de su sostenibilidad en el tiempo, pero ante
texdo por la falla de garantias para hacerlo. Sostener un pe-
rilico como El Informative. con frecuencia semanal, for-
mato universal ¥ manejo microempresarial es tarea de
adalides. No lo decimos nosotros, Lo dicen quienes han ve-

nido apoyando y observando nuestro esfuerzo. Mos ufana-
mos -con mucho orgullo eso si- de entrar a la historia pe-
rodistica del Canea, con un Semanario moderne que ha

alcanzado la barrera de los diez meses ¥ las cuarenta edi-
clones. Debe destacarse para quienes no comprenden la
dimensidn de este reto, que una cosa es hacer un periodi-
co en formatos menores y olra en ¢l tamano seftere de la
prensa moderna a nivel mundial comao lo es el formato und-
versal. El mismo en ¢l que se editan los grandes diarios
nacionales como El Tiempo, El Espectador, El Colombilano,
El Pais ¥ en nuesira ciudad El Liberal, formato que en Co-

lombia defintivamente se instituyd entre los exigentes lec-
tores de periddicos. Para qulenes no lo saben, El Informa-
tivo se produce microempresaralmente, bajo un ambien-
te mancomunado, pero con un criterio industrial, alta cali-
dad de impresidn, color en su portada, moderno disefio, una
presentacidn a todas luces Innnovadora ¥ un contenido
perodistico que relieva en grade sumo la informacion de
los municipios caucanos ¥ de los sectores soclales mas
vulnerables. Esta quiza ha sido la clave del éxito en cstas
primeras etapas de desarrollo, lo cual sumado al empefio,
perserverancia, entrega v mistica de sus fundadores, lo han
convertido en poco tiempo en una alternativa informativa
importante. El camino es largo ¥ llenn de troplezos, pero en
este tiempo de existencia ya se han madurado Jos ingre-
dientes necesarios para el equilibrio, pese a los obstaculos
que algunos sectores han pretendido imponer para evitar
su desarrollo. Muchas apuestas se hicleron sebre su pron-
(a desaparicidn, pero por supuesto, fueron apuestas pérdi-
das, ya que sdlo quienes estin dentro del espidiu de E1
Informative conocen sus inmensas capacidades de ges-
tion, derivadas en todo un proyecto de vida. Al cumplir es-
tos cineo anos nos congratulamos ante todoe por la inmensa
satisfaccion que nos produce el poder estar contribuyendo
v aportando al desarrollo positive de nuestro departamento,
Nevando informackin a sitios alejados de su inhdspita geo-
grafia y abriendo sus pdginas democriticamente, a todo tipo
de pensamientos. La misién periodistica, empresarial y de
comunicaciones s cumple a cabalidad y eso ya es sufi-
clente para apuntalar con mayor fuerza ¢l eapiritu con que
nacki El Informative. El 2001 -el inicio de
nuevo milenio- es un buen augurio para este proyecto. Que
[Mos v los buenos hombres de nuestra patria nos iluminen
el camino.
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El editorial es un articulo de opinidn no firmado que recoge Ia opinion institucional y co-
lectiva del periddico o revista. Ese cardcter institucional otorga a este tipo de articulos una
gran trascendencia publica. Los lectores pueden conocer la opinion abierta y directa del
medio sobre distintos temas de actualidad (generalmente aquellos que entrafian mayor
trascendencia), asi como sus planteamientos ideoldgicos implicitos.

Este texto es tradicional de los periodicos y suele aparecer situado en un lugar preferen-
te dentro de la seccion de opinion de un medio de comunicacion. Aunque el editorial
no lleva firma, ya que resume una opinion colectiva, hay periodistas encargados de su
redaccion: los editorialistas, quienes gozan de gran libertad expresiva sin olvidar la nece-
sidad de ser claro y preciso.

Para redactar un editorial, el periodista debe conocer con profundidad el tema sobre el que
se va a opinar a fin de que la opinion del periodico nunca resulte contradictoria, incoherente
0 Con escasa argumentacion ya que esto dafaria la credibilidad general de la publicacion.

CARACTERISTICAS DEL EDITORIAL

- El responsable es el periddico, aunque haya una serie de personas que lo redac-
ten. Carece, por tanto, de firma.

- Temas: reflejan los principales temas de actualidad, aunque las cuestiones politicas
en todas sus vertientes (local, autondmica, nacional e internacional) constituyen
los temas preferentes, sequidos muy de cerca por la economia y el dmbito social
y/o cultural.

- Estructura: presentacion del “staff” del periédico y editorial propiamente dicho. En
el editorial no se utilizan los pdrrafos introductorios, el espacio disponible es limi-
tado y se afronta desde la primera frase el tema sobre el que se pretende opinar.
Cualquier editorial suele contener:

° Una primera parte que enuncia y recuerda el tema.

° Una segunda en la que se desarrolla el andlisis y la interpretacion que
suscita.Una tercera, la final, que presenta una postura y una opinién con-
creta. Esta opinion puede formularse a modo de solucion, pronostico o criti-
ca. En este tipo de articulos resultan especialmente decisivos, para consequir
el proposito editorializante, el primer y ultimo parrafo.

- Intencidén del discurso: formar opinion sobre un tema destacado. El tono del dis-
Curso es siempre serio, invitando al receptor a Ia reflexion sobre los hechos.

- Aspectos lingiisticos: De acuerdo con el tono, presenta un estilo culto. A pesar de
expresar opiniones, se pretende Ia objetividad. Este hecho se apoya, en ocasiones,
en recursos retoricos de extremada habilidad expresiva. Por ello, no le son ajenos
tampoco los recursos literarios. En el editorial predomina el discurso expositivo.
mezclado con el argumentativo: exposicion de hechos y su valoracion.



EL ARTICULO DE
OPINION
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UNA RECIENTE
ESTADISTICA DADA
A CONOCER POR EL
MINISTERIO DE
JUSTICIA REVELA
UN CRECIMIENTO
DEL 17% DE ROBOS
VIOLENTOS EN
TODO EL PAIS

ESCRIBE ALBERTO A. ROSSI

ace unos dias estuvo en

Buenos Aires el premio

Nobel de economia de
1994, Gary Becker. Fue ¢l pri-
mero en estudiar la criminali-
dad con log mizgmos parametros
que s¢ ha analizado los fenome
nos economicos.

Becker hace mas de 30 afios
gue viene analizando la ola de
delitos contra la propiedad,
L evaluando los costos v benefi-

cios de delinguir.

La linea de pensamiento del
premio Nobel se encuadra con
la de los economistas que dicen
gue el crimen tiene que ver con
la inequidad.,

La pregunta entonces seria:
dpor gué con mas empleo ¥ cre-
cimienlo econdmico, &n nuestro
pais el delito no baja? Compleja
es la respuesta, pero induda-
blemente la causa principal, co-
mo muchos sefialan, no seria la
gran cantidad de armas en ma-
nos de civiles.

Sepiin  estadisticas oficiales
del Ministerio de Justicia, en
un afio log robog violentos su-
bieron un 17% en todo el pais.

La encuesta, dada a conocer a
finales del 2007, contabiliza los
azaltos que terminaron con
muertos o lesionados durante
el 2006,

Analizando las cifras suminis-
tradas, como se dijo, por el Mi-
nisterio de Justicia, aparece un
dato interesante para analizar,

La provincia en la que au-
mentaron mas los delitos vio-
lenios es Catamarca con un
crecimiento del 29,7%. En ter-
cer lugar con un incremento del
10,6% figura Mendoza. Vea-
mos. El actual Vicepresidente
de la nacion, Julio Cobos e el
gobernador de esa provincia en
el afio 2006. También recorde-
mos gue Mendoza fue la prime-
e en instrumentar un Plan de

Violencia, armas
y economia

Degarme, ¥ £n su momento se
lo publicité como de exitoso,

Si se analizan friamente los
nameros s¢ podria, en primera
instancia, coincidir con la pos-
tura del Nobel de economia,
contrapuesta a la gue sostiene
gue g mayor cantidad de armos
en manos de civiles, mayor es el
indice de criminalidad,

CRIMEN ¥ RENTABILIDAD

Continuando con un enfoque
economicista del crimen, algu-
nos coincidirdn en que muchos
han optado por delinguir por-
que es rentable y mientras no
aparezca algo mas redituable es
dificil abandonar esta “profe-
sion”. Como el carpintero nece-
sita del martillo v la sierra, los
“muchachos™ necesitan las ar-
mas para poder “trabajar”.

El gran desafio del afo gue
comienza es ver de qué manera
se pueden instrumentar planes
para una mejor distribucion del
dinero que genera el permanen-
te crecimiento econdmico que
se viene produciendo en nues-
tro pais, para gue sca mas
atractivo y lucrative trabajar
dentro del sistema, gque delin-
guier fuera de &l

También existe una posibili-
dad. Que los modelos econdmi-
cos vigentes hoy, no pucdan
dar respuesta al complejo feno-
meno de la inseguridad. W
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En el articulo de opinion, que cuenta con una gran presencia en la prensa, se ofrecen
valoraciones, opiniones y analisis sobre diversas noticias. Representa la opinion particular
de su autor, por lo que su credibilidad y capacidad de influencia dependen del prestigio
y autoridad que merezca esa firma a los lectores.

Los articulos suelen tener una extension entre las quinientas y las ochocientas palabras y
no tienen por qué ser escritos por periodistas, aunque si profesionales contrastados con
muchos afos de experiencia y una trayectoria conocida por la opinion publica.

Existen dos tipos de articulistas:

- Los que abordan cualquier tema o asunto de actualidad y publican sus articulos con
una determinada periodicidad.

- Los que publican, de forma periédica u ocasional, articulos referidos a aquellos
asuntos que pertenecen a su especialidad.

Y las cualidades que deben reunir son varias:
- Un vasto dominio del lenguaje, que materializa en un estilo propio.

- Una capacidad para ofrecer una perspectiva tnica y diferente sobre hechos conoci-
dos que pertenecen a la actualidad.

No obstante, y pese al dominio del lenguaje que debe tener un buen columnista, el vocabu-
lario ha de ser sencillo, cotidiano y evidente, con sentido y que abra y aclare dudas al lector.

CARACTERISTICAS DEL ARTiCULO DE OPINION

- Emisor: el columnista emite una opinion que no tiene que coincidir necesariamen-
te con la opinién del grupo editorial. Predomina la subjetividad puesto que contie-
ne el pensamiento u opinion particular de quien lo escribe.

- Estructura: totalmente libre, a voluntad del articulista.

- Intencion del discurso: dar a conocer la opinion del autor sobre un determinado
tema. En muchas ocasiones el articulo de opinién responde a una finalidad didac-
tica, hasta el punto de convertirse en verdaderos ensayos.

- Aspectos linguisticos: lo peculiar del articulo es la combinacion de un estilo di-
vulgativo (propio de lo periodistico) con las diferentes tipologfas textuales, espe-
cialmente lo literario, de forma que pueden darse todas las variedades discursivas:
narracion, descripcion, exposicion, argumentacion, etc.






LA COLUMNA
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FoR JOSEVICENTEHERNAEZ ¢

{Fichajes?
¢Para qué?

icen los de ahi arri-
ba que van a cerrar
el ejercicio actual
con un superavit de
10 millones de euros, lue-
£o no salen tan caros los
viajes de Gulliver alrede-
dor del mundo. Que no hay
dia que no esté por ahi dan-
dole a la hiimeda, inaugu-
rando escuelas o abrazan-
do un par de farolas. Lo
que haga falta, oiga. Cline,
cling, dietas.

Y, ademads, anda de los
nervios. Mucho me temo
gue a este paso va a haber
que regarle la maceta por-
que entre la calorina de es-
tos dias y los sofocos que
me le mete Florentino Pé-
rez, no sé si nos va a llegar
entero al inicio de la Liga.

Vuelve a insistir en eso
de que el modelo del Real
Madrid es el pelotazo. iQué
pesao! Y no digo yo que no
haya dado alguno que otro,
pero resulta que hace mu-
chos anios fue el FCB el que
abrid la veda con la venta
de Las Corts para irse al
Camp Nou. £0 no te acuer-
das de eso, chaval? iAy, pi-

lin, pillin!

@
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Mas le vale, insisto, en
que deje de hablar ya de
pelotazos porque, por otra
parte, hace pocos dias le
pillaron metiendo mano al
carrito de los helados por
unos terrenillos sin impor-
tancia (54 hectdareas) en
Hospitalet de Llobregat.

Y a todo esto, todavia no
ha hecho ningiin fichaje.
Cierto es que el tio Floren-
tino se los estd torpedean-
do y encareciendo casi to-
dos (como el de David Vi-
lla, sin ir mas lejos), pero

la verdad es que tampoco
le corren tanta prisa,

Al fin y al cabo, Hurralde
seguira arbitrando. Este no
falla. Un valor seguro. En
cambio, al pobre Turien-
Zo, al que puso a parir pan-
teras por su arbitraje en
Getafe (habria que recor-
dar, con todo, que ganaron
los de ahi arriba 0-1) igual
me lo mandan a Segunda.
cPara qué diantres necesi-
ta hacer fichajes, pues?

ﬁ_ = T
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La columna es un espacio fijo y peridédico en un medio cuyo objetivo es mostrar puntos
de vista ante una noticia. Generalmente estd a cargo de un periodista, pero también
puede ser escrita por un especialista en la materia que narra.

Existen dos tipos de columnas:

- Columna de autor: generalmente va identificada con el nombre del periodista (in-
cluso puede llevar su foto) y se basa en la idea de crear cierta complicidad entre el
autor y el lector debido a dos motivos: Ia familiaridad en cuanto al estilo empleado
y la frecuencia con que aparecen sus comentarios.

- Columna de tema: varios periodistas vierten su opinién sobre un mismo tema
que puede ser el deporte, las noticias internacionales o un suplemento de salud o
cocina.

CARACTERISTICAS DE LA COLUMNA

- Estd escrita por un colaborador habitual del periddico que, aunque no pertenece
a su plantilla, mantiene una estrecha colaboracion con el mismo.

- Combina elementos referenciales reales con elementos ficticios, es decir, com-
bina la realidad periodistica con la ficcién literaria.

- Estructura: Absolutamente libre, aunque se distingue por su brevedad: si se llama
columna es porque ocupa el espacio de una columna.

- Intencion del discurso: |a finalidad es puramente literaria: el placer estético, aunque
muchas veces se aleja de Ia literatura por su cardcter pragmatico.

- Aspectos lingiisticos: vienen determinados por estilo de su autor, aunque suelen
ser abundantes todos los recursos que conducen al humor (bien entendido): juegos
de palabras, ironia, exageraciones, etc...



COMO
CONFECCIONAR
UNA PUBLICACION
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- La tipografia utilizada en el disefio de la publicacion debe pertenecer a familias
que ofrezcan buena legibilidad en la pantalla del ordenador y que no presente
problemas con los navegadores, es decir, que estén “cargados” en |la mayor parte
de los equipos.

- En caso de trabajar con archivos pdf que vayan a leerse en la pantalla del orde-
nador, es necesario tener en cuenta su tamafo. Hemos de facilitar Ia lectura al
usuario tanto a través del uso de Ia tipografia como de los recursos que se usen
para mostrar el texto en dicha pantalla, siendo el mas utilizado las barras de des-
plazamiento en vertical y/o en horizontal (esta ultima no es recomendable porque
dificulta bastante la lectura. Ademas, el desplazamiento vertical es mucho mas
utilizado - y por tanto asumido- que el horizontal).

El inconveniente que plantean las barras de desplazamiento es que el lector no
tiene idea de la extension real del texto, por lo que puede abandonar su lectura sin
haber llegado al final del articulo.

- La extension de los textos ha de ser breve, como maximo una pagina, aunque
dependerd de la importancia del tema que se esté tratando y del género periodis-
tico usado su extension final.

- Los elementos textuales y graficos, recursos visuales, servicios anadidos, publici-
dad etc. son muy necesarios a la hora de confeccionar la publicacion electronica,
sobre todo por el hecho de que el lector de nuestros dias se ha vuelto, quizd por Ia
influencia de Ia television, mucho mas visual. De este modo, el empleo de fotogra-
fias, infografias, graficos etc. es fundamental a |a hora de acompanar a las noticias
que configuren la publicacion.

Por su impacto visual, Ia fotografia representa un punto clave en los contenidos
de la publicacion, siendo su caracteristica mas importante lo que comunica visual-
mente. Tanto es asi que las fotos deben colocarse en Ia parte superior o inferior de
una pagina bajo un bloque de texto o un encabezado. Y aquellas fotografias que
ilustren un reportaje deberdn ir dentro del bloque tipografico de manera que el lec-
tor pase de la fotografia al contenido del reportaje. Se consigue un mayor impacto
cuando el reportaje esta directamente debajo de la fotografia con un encabezado
del mismo ancho que Ia imagen.

No debe olvidarse jamas el uso de los pies de foto, puesto que ayudan a identificar
y a justificar el contenido informativo que aporta la fotografia.

- El cuerpo de letra a utilizar no debe superar los 12 ¢ 14 puntos (s6lo si la publica-
cion va a leerse en la pantalla del ordenador. Si se trata de un pdf descargable, 12
puntos como mdaximo suponen una legibilidad perfecta).
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- A la hora de utilizar recursos visuales (fotografias, dibujos, etc), usaremos como
formato de imagen prioritario el jpg, puesto que la compresion que realiza de Ias
fotos a la hora de guardarlas permite reducir el peso de la composicién final. Otro
formato que puede ser usado es el gif: 1a calidad de las fotos es mayor que con el
anterior aunque supone una menor compresion y, por tanto, mayor peso.

- Para hacer mds amena la publicacion, pueden incorporarse lo que se conoce como
servicios anadidos, como servicios de comunicacion con el lector, juegos y pasa-
tiempos, etc.



EL COLOR
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TECNICAS DEL COLOR

El color tiene una gran importancia para el ser humano, hasta tal punto que determina-
dos colores pueden influir en el estado de animo de las personas provocandoles cambios.
Ademads, los distintos colores funcionan como c6digos propios de cada sociedad, identifi-
cando al individuo como perteneciente a un grupo. El color estd cargado de informacion
y es una de las experiencias visuales mas penetrantes que todos tenemos en comun,
constituyéndose asi como una valiosisima fuente de comunicacion visual.

La percepcion del color tiene lugar en el cerebro, 6rgano encargado de interpretar las
ondas electromagnéticas que llegan a nuestra retina. Esta estd formada por unas célu-
las fotosensibles denominadas conos y bastones. Los primeros son los encargados de
“diferenciar” las diferentes longitudes de onda que componen los colores; los sequndos
permiten ver en condiciones limites de claridad-oscuridad, es decir, los conos captan el
color y los bastones las luces y las sombras.

Hay que tener en cuenta que el color estd intimamente relacionado con la luz y el modo
en que ésta se refleja. Podemos diferenciar, de este modo, dos tipos de color.

+ Color luz. Los conos y los bastones se organizan en grupos de tres elementos sen-
sibles, cada uno de ellos destinado a cada color primario del espectro luminoso:
rojo, verde y azul. Cuando se ve 10jo es porque se ha excitado el elemento sensible
a esta longitud de onda, al igual que pasa con el verde y con el azul. Cuando se ve
amarillo es porque se excitan a un tiempo el verde y el rojo y cuando vemos cian,
es que estan funcionando simultaneamente el verde vy el azul.

El objeto se ve blan-
co porque recibe
todos los colores
bdsicos del espectro
y los devuelve refle-
jados, generdndose
asi la mezcla de los
1 tres colores.

El objeto se ve rojo
porque absorbe las
radiaciones  corres-
pondientes al verde
y al azul y refleja Ias
correspondientes  al

rojo.

El objeto se ve ama-
rillo porque absor-
be las radiaciones
correspondientes  al
al azul y refleja las
correspondientes  al
rojo y al verde.

El objeto se ve ne-
gro porque absorbe
todas las radiaciones
y no refleja ninguna.

Climantica

Clima

Cambio

Proxecto de Educacién Ambiental CAMBIO CLIMATICO



Técnicas de climantica.org =)

para a comunicacion Climéntica

Clima

do cambio climatico

Con la mezcla de estos tres colores, en diferentes proporciones, podemos obtener
casi toda la gama de colores existentes.

- Color pigmento. Son todos aquellos colores obtenidos a partir de materiales que
nada tienen que ver con la luz, por ejemplo, lapices, rotuladores, pinturas... Los
colores pigmento primarios son rojo, amarillo y azul.

Dependiendo del tipo de color que estemos usando, la formacion de colores a partir del
trio basico (primarios) responde a dos tipos de técnicas:

- Sintesis aditiva. Se realiza mediante los colores luz 0 RGB: Red, Green, Blue. Cuan-
do estos tres colores se suman, da como resultado el blanco.

La mezcla de los colores primarios entre sf da como resultado los colores secundarios:
° Rojo + Azul = Magenta.
° Rojo + Verde = Amarillo.
° Verde + Azul= Cian.



Técnicas de climantica.org Q

para a comunicacion Climéntica
do cambio climatico

- Sintesis sustractiva. Se realiza mediante los colores pigmento o CMY: Cian, Ma-
genta, Amarillo. Cuando estos tres colores se suman, da como resultado el negro.

La mezcla de los colores primarios entre si da como resultado los colores secundarios:
Cian + Magenta = Azul.

Cian + Amarillo = Verde.

Amarillo + Magenta = Rojo.
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COLORES PRIMARIOS, SECUNDARIOS Y COMPLEMENTARIOS

Por colores primarios entendemos aquellos que no se pueden obtener con la mezcla de
ningun otro color y cuya combinacion da como resultado la mayoria de los otros colores
del espectro cromatico. Estos colores son rojo, cian y magenta.

Los colores secundarios se obtienen de la mezcla de iguales cantidades de dos colores pri-
marios. Son el rojo (magenta + amarillo), verde (amarillo + cian) y violeta (cian + magenta).

Los colores complementarios son aquellos que complementan o completan la parte del
espectro que falta en su composicion. En realidad deberia hablarse de ellos como colores
primarios complementarios, ya que siempre el complementario de un color va a ser un
primario. Por ejemplo, el complementario del violeta es el amarillo, el del verde el rojo
y el del naranja el azul.

El violeta estd formado por la mezcla de azul y rojo, el complementario es el que falta en
esa composicion de color, por tanto el amarillo. Lo mismo ocurre con el resto de colores.

Colores secundarios
+ +I -

Colores complementarios

Colores primarios
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Las sucesivas combinaciones de color entre primarios, secundarios y complementarios
va a dar como resultado el resto de colores de la gama cromatica (colores terciarios y
cuaternarios), cuya intensidad va a depender fundamentalmente del porcentaje de color

mezclado.
PRIMARIO TERCIARIOS SECUNDARIO TERCIARIOS PRIMARIO
Cian 100% Cian 100% Cian 100% Cian 100% Cian 66% Cian 33% Magent 3 100%

Magent a 33% Magent a 66%  Magent a 100%  Magent a 100%  Magent a 100%

PRIMARIO TERCIARIOS SECUNDARIO TERCIARIOS PRIMARIO

Magent a 100%  Magent a 100%  Magent a 100% Magent 3 100% Magent a 66%  Magent a 33%  Amarillo 100%
Amarillo 33% Amarillo 66%  Amarillo 100%  Amarillo 100%  Amarillo 100%

PRIMARIO TERCIARIOS SECUNDARIO TERCIARIOS PRIMARIO
Amarillo 100% Amarillo 100% Amarillo 100% Amarillo 100% Amarillo 66% Amarillo 33% Cian 100%
Cian 33% Cian  66% Cian  100% Cian 100% Cian 100%

Con todo ello se forma lo que se conoce como circulo cromatico, que es la representacion
de los diferentes tipos de colores que podemos encontrar en el espectro.
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En el circulo cromatico los colores se encuentran ordenados partiendo de los tres prima-
rios (si trazdsemos un tridnqulo equildtero imaginario, se corresponderian a cada uno
de los vértices). A continuacion los secundarios (los vértices de otro tridngulo equildtero
invertido con respecto al primero). Por Ultimo el resto.

El modo de ordenar los colores en el circulo cromatico permite:
- Recordar qué dos primarios hay que mezclar para obtener un secundario.

- Observar rapidamente los colores complementarios a uno determinado (situados
enfrente al color elegido.

- Distinqguir claramente las gamas armonicas (formadas por los colores proximos al
elegido) vy los colores cdlidos vy frios.

COLORES CALIDOS Y COLORES FRIOS

Se ha demostrado por medio de experiencias que hay colores que dan sensacion de ser
mas frios y otros mds cdlidos. Una habitacion pintada de azul, por ejemplo, parecerd me-
nos caliente que unaroja. Asi, Ia “temperatura” de untono depende de las sensaciones
que éste transmita al sujeto y de los colores que lo rodeen: un magenta es frio al lado
de un naranja pero calido combinandolo con el azul; un amarillo puede ser cdlido con
respecto a un azul y frio con respecto a un rojo. Y ese mismo amarillo puede ser mas
calido si estd rodeado de colores frios y mas célido si lo rodean colores frios.

- Por su asociacion con la luz solar y el fuego, se consideran colores calidos: rojo,
naranja, terrosos y amarillos. Son mas vitales y fuertes que el resto de los colores,
por eso hay que darles menos espacio en la composicion, pues parece que se ex-
panden con respecto al resto. Sugieren proximidad al espectador y, en sus gamas
mas oscuras, vitalidad, poder. Se consideran estimulantes y alegres, siendo mas
excitantes sequn se acercan al rojo.
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- Por su asociacion con el agua vy la luz lunar, se consideran colores frios: azul, ver-
de vy violeta. Hay que darles mayor espacio compositivo porque, en comparacion
con los calidos, estos colores parecen retrotraerse. Sugieren lejania, pero también
frescura (sobre todo en el caso del verde) y sobriedad (fundamentalmente el azul).
Son colores tranquilos y, a medida que se acercan al azul, mds frios y deprimentes.

'ﬁ

Usaremos los colores cdlidos en los primeros planos y los frios para los fondos para acre-
centar la sensacion de profundidad.

INTERACCION DEL COLOR: ARMONIA Y CONTRASTE

Los colores no pueden estudiarse de manera aislada, sino en relacion con otros colores.
Asi, podemos hablar de dos formas compositivas del color: la armonia y el contraste.

Armonizar significa utilizar colores cuya “estructura” posee una parte comun al resto
de los colores componentes. Por ejemplo, se habla de una composicion arménica a Ia
formada por modulaciones de un mismo color (rosas, partiendo del mas oscuro al mas
claro), pero también de diferentes colores en los que en su mezcla mantienen los unos
parte de los mismos pigmentos de los restantes. Normalmente estos colores suelen estar
proximos en el circulo cromatico.
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Pero también podemos obtener composiciones cromaticas yuxtaponiendo colores equi-
distantes en el circulo cromatico o colores afines entre si. Veamos ahora una representa-
cion de selecciones armonicas:

Contrastar significa utilizar colores que nada tienen en comun entre si. Podemos hablar
de varios tipos de contraste:

- Contraste de tono. Los colores empleados se sitUan separados por 90° 0 mas den-
tro del circulo cromadtico.

- Contraste de cantidad. Es la contraposicion de lo grande y lo pequefio en una re-
lacion basada en el equilibrio, es decir, en que ningun color tenga preponderancia
sobre otro. En este caso, nos basamos en dos conceptos: la luminosidad y la super-
fcie. Cuanto mas luminoso sea un color menos superficie ocupard, y al contrario,
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de forma que, aunque los colores sean opuestos, el resultado quede equilibrado.
La determinacion de las proporciones que hay que tener en cuenta a la hora de
distribuir el espacio de cada color fue estudiada por Newton.

- Luminosidad:

Amarillo

HEEEEEREN -
HEREENE -
. . . Violeta
EEEE -
EEEEEN -

- Superficie:

Amarillo
HEEN -
HEERERN -
HEEEEEEEN .-
AEEEEEEE
EEEEEN -

En cuanto a las parejas de complementarios:
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- Contraste entre complementarios. Es el mas utilizado. Dos colores complementarios
usados juntos ofrecen las mejores posibilidades de contraste, aunque hay que tener
cuidado porque, usando los tonos mds saturados, se producen unos contraste dema-
siado “violentos” visualmente y un efecto de vibracion que resulta molesto a Ia vista,
de ahi que es mejor usar un color puro y el otro modulado con blanco o con negro.

- Contraste entre colores frios y calidos.

DINAMICA DEL COLOR

Con los colores pueden obtenerse efectos opticos “engafiosos”. Por ejemplo, un cuadra-
donegro sobre fondo blanco parece sobresalir incluso hasta 20 cm. mas que uno negro
sobre fondo blanco, visto a una distancia de varios metros. Ocurre lo mismo cuando colo-
camos un cuadrado naranja o uno rojo sobre fondo negro, 0 uno verde sobre fondo azul.

Por el contrario, cuando el fondo es blanco, los colores claros no destacan y los oscuros
parecen impulsarse hacia delante.
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EL SIGNIFICADO DEL COLOR

El color lleva asociadas una serie de sensaciones intrinsecas que van ser compartidas en
mayor o0 menor grado por todos los individuos. Estos efectos del color en las personas
han sido estudiados desde multitud de disciplinas desde hace varios siglos y sus resul-
tados han originado técnicas curativas como la cromoterapia, por ejemplo. No obstante,
vamos a basarnos en el estudio del color aplicado al disefio grafico y, mds concretamen-
te, al de la maquetacion.

BLANCO

El blanco representa pureza, limpieza, e inocencia, entre otras cosas. Es el fondo uni-
versal de la comunicacion grafica (el color del soporte, que en este caso es el papel) y
potencia todos los colores que se usan sobre él. Ademds de usarse como color para los
elementos graficos y textuales, define normalmente los espacios vacios de la composi-
cion, marcando las diferentes zonas visuales de la pagina.

No suele ser conveniente para los textos, salvo que estén situados sobre un fondo muy
oscuro sobre el que contrasten bien.

NEGRO

El negro confiere nobleza y elegancia, pero también solemnidad vy la formalidad. Es un
color casi imprescindible en toda composicion, pudiendo usarse como color del contorno
de ciertos elementos, en elementos separadores de espacios 0 como fondo, en cuyo
caso en los contenidos de Ia pagina deberdn predominar los colores claros para que se
puedan visualizar correctamente.

Es también el color mas usados en los textos debido al alto contraste que ofrece sobre
fondos blancos o claros. Ofrece también la posibilidad de texto e imdgenes en negativo; las
paginas en negro con tipograffa en blanco son muy potentes, pero hay que tener en cuenta
que los pasajes largos en negativo son mas dificiles de leer, por lo que reservaremos este
efecto para frases cortas o titulos gruesos. El contraste se acentua si, en lugar de blanco,
usamos la combinacion negro-amarillo, y también funciona muy bien con tonos pastel.

Un efecto de gran eficacia visual es usar un fondo negro con textos en negro. Las técnicas
de impresion actuales permiten imprimir negros brillantes sobre una superficie negra
mate, lo que nos permite confeccionar, por ejemplo, portadas de una gran belleza plastica.

GRIS

Es un color neutro que aporta poca o ninguna informacion visual. Sugiere elegancia vy
equilibrio, constituyendo un buen fondo para cualquier texto que se quiera subrayar
con una mancha de color. Pero, ademas, el gris puede usarse para destacar un color:

Il%il
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por muy claro que sea, el color se convierte en llamativo cuando se le coloca en con-
tacto con el gris.

Funciona muy bien para aplicaciones que tengan que ver con moda de calidad o con
los negocios, puesto que, como color serio, hace confiar al publico en Ia integridad del
producto o servicio ofrecido.

AMARILLO

Es el color mds luminoso y expansivo. Es un color optimista, moderno y denota alegria,
fuerza e intensidad. Suele funcionar muy bien para el publico infantil y juvenil.

Los amarillos brillantes pueden indicar peligro, los suaves delicadeza y los medios como-
didad y calidez.

Llama mucho la atencion en una composicion, utilizandose a menudo en elementos que
conviene hacer visibles, pero hay que tener en cuenta que es el color que mas fatiga
la vista porque causa una estimulacion visual excesiva, pudiendo originar sensacion de
irritabilidad cuando se usa en cantidades muy grandes.

Asi como los tonos medios y fuertes del amarillo ofrecen un gran contraste visual incluso
en fondo blancos, los mds claros son poco perceptibles sobre masas claras. Con el negro,
el azul y el gris se obtienen contrastes rotundos (mas suaves en el caso del gris), con los
rosas queda amortiguado, con el verde gana vitalidad , con el naranja adquiere mayor
brillo y con el violeta se hace fuerte y duro.

Como regla general, debemos limitar su uso a elementos puntuales, como textos cortos
sobre fondo oscuro, procurando que ocupe una zona limitada. Las imdgenes tipograficas
en amarillo son dificiles de leer sobre fondo blanco. En general, hay muy pocos trabajos
en los que sea apropiado el rotulado en amarillo, si no es con el apoyo de un reborde o
un fondo oscuro. La tipografia amarilla, en negativo sobre negro, proyecta una poderosa
imagen y lo mejor es usarla de forma limitada en rotulados de gran tamafio.

NARANJA

Tiene un cardcter acogedor, cdlido, estimulante y una cualidad dindmica muy positiva y
energética.

Es un color que destaca mucho sobre el entorno que lo rodea, por lo que se puede usar
para dar un mayor peso visual a ciertos elementos de una composicion, aunque hay que
ser comedido en su uso puesto que, si es brillante, llena mucho la vista del espectador.

Admite buenos degradados y combina muy bien con su complementario, dando buenos
contrastes sobre todo cuando uno es claro y el otro oscuro. Sin embargo, no es un color
que pueda usarse facilmente en Ia tipografia, pero si como fondo para poner de relieve

colores mas 0scuros.
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ROJO

Es el color de Ia sangre, de la pasion, del fuego y de las emociones. Sugiere vitalidad,
entusiasmo, fuerza, intensidad y estd asociado con sentiientos enérgicos, siendo el color
mas sensual de todo el circulo cromatico.

También significa peligro, y se usa en forma de tipografia gruesa y clara y como simbolos
en todo tipo de avisos, haciéndolos inmediatamente reconocibles y ddndoles el sentido
de urgencia e importancia.

En una composicion se usa para llamar la atencion, para arcar los elementos mas impor-
tantes de una pagina, pero su utilizacion ha de ser siempre muy controlada.

Posee una muy mala gradacion tonal, puesto que, sequn afadimos blanco, vamos deri-
vando del rojo hacia los rosas. Combina muy bien con el gris, el negro y el blanco, plero
no asi con su complementario el verde, puesto que la luminosidad de ambos colores
genera un efecto vibrante en los bordes que resulta muy molesto.

Los tonos mas oscuros del rojo dan al trabajo un aspecto discreto, menos agresivo, ayu-
dando a consequir un aspecto de alta caliad y lujo, por lo que resultan adecuados para
las tipografias, en especial con fondos blancos.

ROSA

Sugiere clama y tranquilidad y estd asociado al sexo femenino, por lo que su uso serd
adecuado en productos destinados a este tipo de publico. No obstante, en disefios tipo-
graficos lo usaremos Unicamente en fondos, ya que su legibilidad no es buena cuando
los textos son demasiado largos.

AZUL
Es el simbolo de la profundidad vy el color mas frio del espectro. Tradicionalmente se re-
laciona con la serenidad, Ia fidelidad, la masculinidad, la seriedad y Ia confianza.

El azul da mucho juego en las composiciones graficas en general, funcinando muy bien
en sus gradaciones tonales y con su complementario el naranja, siendo tipicos los fondos
azules con textos naranjas.

De todos los colores, el azul es el que mejor funciona cuando se usan juntos pigmentos
y tonos del mismo color. También puede usarse como sustituto del negro, si se escoge
un tono suficientemente oscuro. La tipograffa puede ponerse en blanco sobre azules os-
curos, lo que aporta gran visibilidad y fuerza en los disefos.

VIOLETA

Aunque el violeta historicamente no se ha usado con frecuencia en la tipografia, los os-
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curos pueden emplearse en la mayoria de los rotulados, y el blanco en negativo sobre el
violeta es clarmaente legible, pudiendo usarse también como color principal de un texto.

Es un color que atrae especialmente a gente joven y sofisticaa.

VERDE

Es el color mds tranquilo y relajante del circulo cromdtico. Evoca la vegetacion, el frescor
y la naturaleza.

En las composiciones graficas da buen juego, puesto que tiene buenos degradados tona-
les y funciona muy bien con morados y naranjas, aunque no con su complementario el
rojo. Puede usarse como color principal de tipografias y también como fondos con blanco
en negativo, siempre que el color sea suficientemente oscuro, puesto que en matices
mas claros pierde legibilidad.

MARRON

Es un color masculin, severo y confortable. Se asocia al otfio y sugiere edad, cosas viejas,
madera, ladrilo, piel, cuero, hogar.

Ofrece una gama cromatica muy rica en matice, por lo que suele tener una buena apli-
cacion en disefios, sobre todo aquellos que sugieran productos de calidad.

Los fondos marrones funcionan bien en cualquiera de sus matices, aunque hay que tener
en cuenta que, cuanto mas oscuro sea el color, mas clara tendrd que ser la tipografia.
Puede usarse, de iqual forma, como color principal de Ia letra siempre que hablemos de
tonos oscuros.
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EL COLOR EN LA TIPOGRAFIA

En la eleccion del color uno de los aspectos que debemos no olvidar es la legibilidad tipo-
grafica. Estamos acostumbrados a ver tipos negros sobre papel blanco, y tradicionalmen-
te esta combinacion es la mas legible. Ademdas muchos tipos se han disefiado para ser
leidos como letras negras sobre fondo blanco y ofrecen una ¢ptima legibilidad impresos
de este modo. Pero en el momento en que se afiade color al tipo 0 al fondo, se altera Ia
legibilidad del texto, por lo que la tarea del disenador es combinar las propiedades del
tipo y el color para multiplicar su potencial comunicativo. Estos dos elementos pueden
dar vida a un texto que, de otro modo, fracasaria en su vertiente comunicativa.

Para conseguir una buena legibilidad cuando se disefia con tipos y color deberemos
equilibrar cuidadosamente las tres propiedades del color (tono, valor e intensidad) y
determinar el contraste adecuado entre las letras y su fondo.

Hemos de tener en cuenta que el lector identifica los colores con mucha mas rapidez que
cualquier otro atributo, aceptandolos o rechazandolos muy facilmente. Aplicar el color
con cierta discreccion en algunas partes del texto, puede mejorar mucho su captacion y
aportar distincion. Incluso puede crear la impresion de mayor variedad de fuentes. Pero
el color, usado inadecuadamente, puede tener un impacto negativo, actuar como distrac-
cion y dar un aspecto vulgar a la composicion.

Cuando tenemos que buscar un color para asociar a un tipo, lo primero que deberemos
de examinar son los objetivos del trabajo que tenemos que realizar y el publico al que
va dirigido. No es lo mismo un cartel destinado a anunciar el Ultimo disco de un grupo
musical que un folleto sobre planes de pensiones de un banco. Ambos temas son total-
mente diferentes y estan destinados a publicos con preferencias y necesidades distintas.

Uno de los factores mas importante de los textos, que influye sobremanera en Ia legi-
bilidad de los mismos, es el contraste entre estos y el fondo sobre el que se situan. Un
contraste adecuado hace que los textos se lean bien y que su lectura no canse al lector,
condicién muy importante en obras de contenido textual importante. Si el tipo se dismi-
nuye en tamano, debe incrementarse la fuerza de contraste de color. Un texto de color
amarillo sobre fondo blanco perderia importancia, ya que, no resaltaria al ser los dos co-
lores claros, sin embargo, si el color de fondo es negro, el amarillo cobraria fuerza. Segun
algunos estudios, Ia letra mas legible es la negra sobre fondo amarillo.

Poco contraste -> Mala legibilildad
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Mucho contraste -> Buena legibilidad

El Gobierna norirlandés liderado por el unionista Brian Faulkner
habia sido suspendido y Londres volvia a gobernar sobre la provincia
por primera vez en 50 afos,

Los colores cdlidos (desde el rojo al amarillo) son colores muy impactantes, muy llama-
tivos ya que destacan mucho sobre un fondo. Los utlizaremos con bastante prudencia
a la hora de componer, reservando su uso a fondos (sobre todo en el caso del rojo) o0 a
palabras o frases que queramos destacar dentro del texto (por ejemplo, titulos, subtitu-
los...). En el caso de los amarillos, |a legibilidad sobre el blanco es menor que la de otros
colores, por tanto tenderemos a usarlos bien como fondo, bien como color principal de
un texto destacado siempre que éste vaya sobre un fondo de otro color.

Los frios (desde el verde hasta el azul), por el contrario, tienen la caracteristica de que
son muy relajantes. Funcionan bien como color de tipografia, sobre todo en su tonalidad
mas oscura y, en algunos casos, pueden sustituir incluso al negro como color principal
del texto.

Los tonos marrones, tostados cremas y ocres, representan aforanza y son perfectos
para representar productos naturales y cldsicos. En publicidad se emplea en anuncios en
blanco y negro o escala de grises, para resaltar el producto o elemento protagonista. Esta
combinacion también obtiene muy buenos resultados en el caso de publicaciones, por
las caracteristicas de estos colores antes mencionadas.

Hay que tener especial cuidado en el uso de los colores primarios (azul, amarillo y rojo),
fundamentalmente cuando estamos usando los porcentajes mas puros de color, puesto
que la saturacion a veces puede resultar excesiva y “eclipsar” el resto de la pagina. En
estos casos, es preferible recurrir siempre a tonos menos saturados 0 a una combinacion
de color en donde los primarios queden mitigados por el efecto de los que les rodean.
Los colores primarios se usaran especialmente en publicaciones y productos dirigidos a
nifios o primeros adolescentes, porque aportan alegria y juventud.

Las tipografias doradas o plateadas sobre fondos oscuros nos evocan elegancia vy sofisti-
cacion, y son muy adecuadas en proyectos donde se debe incluir el lujo, la elegancia o
el poder.

Los colores azul y naranja, complementarios totalmente saturados, ofrecen un contraste
tonal pleno, pero cuando lo aplicamos a tipo y fondo los bordes de Ias letras tienden a
oscilar y complica la lectura del texto. Esto ocurre porque ambos colores poseen un brillo
que rivaliza entre si y que reclaman atencién propia. La solucién es suavizar o acentuar
uno de los tonos haciendo que su valor pase a ser claro u oscuro. Por otra parte, si dos
colores andlogos estdn demasiado cerca en el circulo cromdtico y no aportan suficiente
contraste de tono o valor, deberian reajustarse para aqudizar dicho contraste. Un buen
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principio es coger colores que no estén directamente enfrentados ni estén demasiado
proximos en el circulo cromatico. Deben buscarse colores compatibles, pero también
colores que difieran en valor e intensidad.

Si el contraste de colores no basta por si solo para destacar el tipo sobre el fondo, pueden
anadirse perfiles y sombras. De todas formas no es recomendable utilizar estos efectos
en los bloques de texto, pues en terminos de legibilidad seria mds perjudicial que bene-
ficioso. Los mejores resultados se consiguen con tipos grandes o en titulares.

Cuando elegimos colores para contrastar tipografias, debemos usar el color a resaltar
sobre el numero menor de palabras a resaltar. En los ejemplos vemos como emplear
el color para resaltar texto. En el primer caso, 1as letras de color rojo sobre fondo blanco
“saltan” de la pantalla debido al fuerte contraste, mientras que el gris del texto se man-
tiene en aparente armonia con el fondo. Si el texto fuera de un solo color, no habria nada
que atrajera la atencion del ojo. En el sequndo, se cambia el color a las palabras de una
frase, centrando asi Ia atencion del lector sobre ellas.
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